La

TulipeRouge

FINE WINE PUNDITS, SOMETIMES ON THE WILD SIDE.

VALLEE DU







LES VINS DE LA VALLEE DU RHONE
A MOINS DE20 €

Wines of the Rhdne Valley sold in France
for under 20 euros

La Tulipe Rouge - Tastings 2022



e ge @ -
lulipeRouge

Copyright © La Tulipe Rouge
All right reserved

[llustration de la couverture © Francois Réau
Crédits Photo © Aurélien Aumond / Agence Poltred
Pack shot bouteilles © Producteurs

Autres photos © Crédits mentionnés sur la photo
Conception graphique : Franck Ganter

David Cobbold pour la traduction anglaise

ISBN 978-2-493380-07-4



TulilLféRouge

LES VINS DE LA VALLEE DU RHONE
A MOINS DE20 €

Wines of the Rhdéne Valley sold in France
for under 20 euros

Tastings 2022






EDITO

OLIVIER
BORNEUF

Une nouvelle génération de
guides des meilleurs vins
francais.

I/ |

Quand nous avons lancé la Tulipe Rouge en 2020, les spécialistes des mé-
dias qui avaient eu vent du projet nous ont mis en garde : « les guides, c’est
fini ». C%uand nous avons annoncé qu’il y aurait non pas un guide mais
une collection de guides, les commentaires ont subitement cessé : nous
étions définitivement a coté de la plaque.

Dans un contexte sanitaire des plus inquiétants a l'approche de I’hiver, des
voix encourageantes se faisaient cependant entendre : elles provenaient du
vignoble. Cela est d’autant remarquable quand on connait le rapport de
méfiance légitime qui existe entre le critique et le vigneron. Pourtant les
producteurs, les négociants, les organisations syndicales et autres représen-
tants des régions viticoles ont manifesté sinon un intérét du moins de la
curiosité a 'égard d’une critique réinventée au nom décalé. Forts d’une
écoute attentive, suivie rapidement d’'une adhésion massive au projet, nous
sommes arrivés au début de I’hiver avec plus de soutien que nous ne pou-
vions l'espérer. Des circonstances exceptionnelles aux dires des oracles de
la presse et du livre, qui ne faisaient que confirmer notre toute premicre
intuition : ce n’était pas la critique de vin qui était finie, mais la fagon
d’exercer cette critique.

La Tulipe Rouge est la premicre collection de guides régionaux bilingues
des meilleurs vins frangais. Pour cette premiere édition, nous avons dé-
cidé de nous intéresser a ce que I’écrasante majorité des amateurs et des
professionnels du vin achete : les vins 2 moins de 20 euros. Région [;))ar
région, chaque guide propose une sélection fiable, équitable et accessible

o Fiable, autrement dit sans conflits d’intéréts entre le critique et le

critiqué. Nous ne vendons aucune publicité liée directement ou in-
directement a un producteur. Nous ne vendons pas de salons de
dégustation ni de collerettes ou autres objets ub}ficitaires suscep-
tib{fes d’engendrer une critique des vins sous influence.
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« Equitable, cest-a-dire un traitement identique pour tous les vins dé-

ustés a l'aveugle, cela afin d’éviter tout risque de complaisance pour

Fes habitués du podium et de négligence a I’égard du parfait inconnu
qui le serait pour de mauvaises raisons.

» Accessible, intégralement bilingue, en version papier (le présent
uide) et en version digitale totaﬁement ratuite. Au début de 'année
%022, un moteur de recherche finira d’achever notre communica-
tion digitale accessible librement 4 tous les amateurs et profession-

nels du monde entier.

Proposer une nouvelle critique du vin, cest aussi se rappeler que la dégus-
tation n'est pas une science exacte. Nous ne sommes pas les détenteurs
exclusifs du bon et du mauvais vin. C'est pour cela que nous assumons
notre préférence pour un certain type de vin que nous avons l'outrecui-
dance d’a%)eler un vin réussi (cf. Sommaire), et que nous assumons aussi
une part de subjectivité dans notre métier de critique : nous sommes
uides plutdt que professeurs (cf. Sommaire).
%our cette édition 2022, nous avons souhaité donner corps a nos partis
pris en laissant le champ libre a des artistes et des auteurs. La couverture
e Francois Réau et les photos d’Aurélien Aumond, qui s’inserent au mi-
lieu des pages de dégustation, donnent forme a un fond résolument tour-
né vers l'esthétique et I'art du vin. Nous avons pris soin d’optimiser ['uti-
lisation du guide en disposant dans les premieres pages un mode d’emploi
suivi d’une rubrique plus détaillée appelée « Appréciation des vins ». En
fin d’ouvrage, de nombreux index sont disponibles pour choisir ses propres
criteres de recherche. Tous les vins sélectionnés sont en photo — une pre-
miére ! — car on achéte aussi — et surtout... — avec les yeux. Pour finir,
quelques articles de nos contributeurs, plus ou moins récréatifs selon les
envies, viennent aérer la sélection des vins. Libre 4 'amateur de s’y plonger
ou de préférer poursuivre ses recherches. Bonne découverte et bonnes
dégustations.



EDITORIAL

OLIVIER
BORNEUF

A new generation of guides to
the best French wines.

I/ |

When we initiated La Tulipe Rouge in 2020, those media specialists
who had heard of our project warned us that the days of wine guides
were over. Then, when we said that there would not just be one but a
whole collection of guide books, the comments suddenly ceased: we
were clearly out of our minds!

But, at the beginning of the winter of 2020 and in the context of the
Worryin%_ sanitary crisis, we started to hear sounds of encouragement
coming trom producers. This surprised us %wen the ambiguous rela-
tionship that can exist between critics and their subject. Yet it was in-
deed from the wine-growing regions, their producers and various orga-
nizations, that a form of interest, or at least of curiosity, was first shown
towards a new form of wine criticism born under a strange name. Due
to this attentive ear that was rapidly transformed into widespread accep-
tance of our project, we found ourselves last winter with far more sup-
port than we had expected. Exceptional circumstances can produce ex-
ceptional events, according to the oracles of the written press, and this
confirmed our intuition that it was not wine criticism that was finished,
but rather a certain way of conducting it.

best French wines. For this, its first edition, we have decided to focus on
the segment that is bought by the vast majority of both amateurs and

rofessionals: namely wines tl}llat retail in France for under 20 euros per
gottle. These guide books are both regional and bilingual, and each one
aims to offer a reliable, fair and accessible selection.

La Tulipe Rouge is the first bilingual collection of §uide books to the
b

o A reliable selection means that there are never any conflicting interests
between those who comment the wines and lpro ucers. We §o not sell
advertising that is directly or indirectly linked to any producer.
Neither do we sell wine fairs, medals, labels or other events or aids
that could engender any form of influence on the tasters.
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A fair selection means that each and every wine sample is treated in
the same way: tasted blind to avoid any possible influence that a
known label or producer might have on a taster, or, on the other
hand, who might be led to neglect an unknown one.

An accessible selection means that all our guides are bilingual and
exist in both paper form (like this one) or in a digital version that is
totally free ofp clgarge. As from 2022, a free access research tool will
complete our digital range and will be available to amateurs and

professionals worldwide.

Proposing a new form of wine criticism also means that we are conscious
of the fact that tasting is not an exact scientific practice. We do not pre-
tend to be the exclusive judges of “good” and “bad” wines. But we total-
ly assume the fact that we prefer a certain type of wine that we have the
presumption of calling successful wine (q.v. Summary). We also accept
the fact that there is a subjective aspect to wine criticism and that we are
guides rather than teachers (q.v. Summary).

For this 2022 edition, our first, we have chosen to give a specific accent
to our selection by allowing visual artists and writers to express themsel-
ves. The cover ilfustration by Francois Réau and the photography of
Aurélien Aumond enliven pages of tasting comments to bring an aesthe-
tic accent to the world of wine. The practicality of these guides is facili-
tated by a user’s manual on the opening pages, followed by a more de-
tailed item entitled “how to appreciate wines”. At the end you will find
various indexes to facilitate your own selection criteria. For the first time
in a wine guide book, all tKe wines selected are illustrated by a photo-

raph as we also buy with our ec}lres! Finally, there are additional articles
rom various contributors to add variety and interest for the reader. We
hope that you will appreciate all or part of this.

10
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L'EQUIPE DE DEGUSTATION
DE LA TULIPE ROUGE

Véronique, Gilles, Fabrice, S¢bastien et Olivier sont des dégustateurs
professionnels, passionncs, formés et expérimentés, toujours avides de
connaissance et de nouvelles découvertes. Dégustant ensemble aussi souvent
que possible, ces cing amis forment I¢quipe de dégustation de la Tulipe
Rouge.

OLIVIER BORNEUF

Connaisseur confirmé des vins du monde et des vins francais, pas-

. sionné de littérature et de jazz, Olivier combine une expertise tech-

nique pointue a un gotit affirmé pour la dégustation dans ce quelle a

de plus esthétique et culturel. II est régulicrement sollicité pour ses

: , g ; s

/i 1 qualités de conférencier et de pédagogue. En 2013, il fonde I'Acadé-

: mie des Vins et Spiritueux avec quatre associés. Il y anime des cours

—de dégustation pour les professionnels du vin et les particuliers. En

2020, conforté par une presse en crise et un contexte propice a la di-
gitalisation de I'information, il crée la Tulipe Rouge.

12



FABRICE BEAUGRAND

Dégustateur chevronné, lauréat de concours de dégustation a ’aveugle
a plusieurs reprises, Fabrice anime plusieurs clubs %e dég}lllstation ou il
propose des vins de toutes les régions. Il anime aujourd hui une com-
munauté de plus de 40 000 passionnés qui suivent ses recommanda-
tions. Fort d'une expérience de plus de trente millésimes, Fabrice est
une véritable base dg données a lui seul ! Passionné de musique, Fa-
brice est aussi bassiste dans un groupe de rock. Fabrice a la charge du
développement digital de la Tulipe Rouge.

VERONIQUE RAISIN

Consultante durant plus de dix ans pour différents %uides francais,

Véronique déguste quasi quotidiennement dans tous

es vignobles de

France avec une curiosité insatiable. Dotée d’un sens inné du rythme
dans ses écrits, Véronique possede une véritable sensibilité et une ri-
ueur de sportive de haut niveau (Véronique est ceinture noire de )

‘ackwondo) qui lui apporte justesse et precision dans ses dégusta-
tions. Véronique assure les relectures des guides et veille au respect de

£
A

la ligne éditoriale de la Tulipe Rouge.

€

SEBASTIEN DURAND-VIEL

Depuis plus de 20 ans, Sébastien arpente les salons et les vignobles,
collabore ou a collaboré a des revues spécialisées ou grand public et a
signé ou co-signé plus de 25 livres et guides sur le vin et son univers.
II'partage sa passion au sein de I’Académie des Vins et Spiritueux qu’il
a cofondée en 2013. Dégustateur expérimenté, enthousiaste et cultivé,
Sébastien posséde une insatiable soif d’apprendre et de transmettre.
Sébastien assure les relectures des guides et veille au respect de la ligne

éditoriale de la Tulipe Rouge.

GILLES MARTIN

Fort d’une expérience professionnelle sur les cinq continents, aupres
des plus grands domaines de la planete, cofondateur du club de dégus-
tation « Le Conservatoire du Vin », Gilles est biologiste de formation.
Il traque depuis plus de 15 ans les molécules responsables de dévia-
tions organoleptiques et sanitaires pour améliorer la qualité et la pré-
cision des vins. Passionné d’art (surtout moderne et zﬂ)ori ¢ne) Gilles
cherche avant toute chose I'esthétique et le plaisir de la § égustation,
quels que soient les vins et les régions. Gilles veille au maintien et a la
mise & jour des connaissances scientifiques et cenologiques de la Tu-
lipe Rouge.

13
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THE TASTING TEAM

OF LA TULIPE ROUGE

Véronique, Gilles, Fabrice, Sébastien and Olivier are all professional wine
tasters with considerable experience. Always open to learn and discover,
whenever possible they taste together as a tecam. These five friends form the
tasting team of La Tulipe Rouge.

14
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OLIVIER BORNEUF

A connoisseur of wines from France and the wider world, fan of litera-
ture and jazz, Olivier manages to combine keen technical expertise
with an approach to wine tasting that favours its aesthetic and cultural
aspects. He is in regular demand for his qualities as lecturer and tea-
cher and co-founde%i with four colleaguesql’Académie des Vins et Spi-
ritueux in 2013. He teaches wine tasting for amateurs and professio-
nals. In 2020, aware of the difficulties of the written press and the
increase in digital information, he created La Tulipe Rouge.



FABRICE BEAUGRAND

A confirmed taster who has won many prizes in blind-tasting compe-
titions, Fabrice manages several wine clubs, proposing wines from all

parts, Curren%l&/, a community of 40,000 wine lovers follow his recom-

,  mendations.

ith over 30 vintages under his belt, Fabrice is a data

ase on his own! As a music fan, he also }f)lays bass in a rock band.
0

. Fabrice is in charge of digital development

VERONIQUE RAISIN

Veronique has been working for several French wine guides for more
than ten years now. She is Insatiably curious and tastes, almost on a
daily basis, wines from all over France. Her writing shows an innate
sense of thythm and she combines great sensitivity with the discipline
of a top-level sportswoman (Véronique has a black belt in Taekwon-
do), giving her precision and a sense of pertinence in her judgements.
Véronique proofreads La Tulipe Rouge guides and ensures that the
editorial line is maintained.

@ SEBASTIEN DURAND-VIEL
4

1’ La Tulipe Rouge.

For more than 20 years, Sébastien has paced the alleys of wine fairs

: and the vineyards of France. He has written for the specialist or gene-

! ral CFUbliC press and is the author or co-author of more than 25 books
, and guide books on wine. He shares his passion with his students at
I’Académie des Vins et Spiritueux which he co-founded in 2013. An

experienced taster, both enthusiastic and cultivated (a historian by
tramm%_)l Sébastien is as insatiable about learning as he is about tea-

ching.

editorial line is maintained.

GILLES MARTIN

With professional experience covering five continents and including
some of the world’s most prestigious wineries, Gilles is a biologist by
training. He is also a co-founder of a wine-tasting club called Le
Conservatoire du Vin. For the past 15 years, much of his work has
consisted in identifying the molecules that cause deviations in wines
that may affect flavours and occasionally cause health problems, with
the aim’of improving quality and precision in finished wines. A lover
of art, both modern and primitive, Gilles especially favours the aesthe-
tic pleasure in a wine, whatever its origin. Gilles is in charge of scien-
tific and winemaking knowledge and its permanent updating for La

Tulipe Rouge.

e proofreads La Tulipe Rouge guides and ensures that the

¢

|\
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LA TULIPE ROUGE
EN QUELQUES MOTS

Premicre collection de guides bilingues des meilleurs vins francais.

une equipe de dégustateurs professionne

#
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Tastings 2022

Vit A MO DE 30 €

Tulipbitonge

e

TuliptRouge

Bilingue, francais-anglais, cette nouvelle %énér_ati{on de dguide?,fcongue a)r
s et indépendants (cf. page 13),

sadresse aux amateurs et aux professionnels du monde entier. Région par

moins de 20 euros, a

région, la Tulipe Rouﬁe établit des sélections des meilleurs vins frangais a
a fois éthiques, argumentées et accessibles.

Une sélection éthique

Organisées dans les vignobles, les dégustations seffectuent a I'aveugle
sans systeme de présélection ni de ventes additionnelles :

+  pas de publicité liée directement ou indirectement au producteur,

+ pas de collerettes ou de tout autre support publicitaire payant,

o pas de participation a des salons, etc.

Cela afin de permettre a 'ensemble des producteurs de participer de fa-

con éciuitgble tout en garantissant aux amateurs et aux professionnels
une sélection 2 la fois juste, fiable et transparente.

17
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Une sélection argumentée

Les vins sont dégustés selon un protocole adapté a la catégorie de prix
(moins de 20 euros) et une échelFe de valeurs originale : on ne peut pas
apprécier sur une méme échelle de valeurs un vin a moins de 20 euros
et, Ear exemple, un grand cru classé de Bordeaux ! Il ne sagit pas en effet
de hiérarchiser les vins mais d’indiquer des critéres d’interét : une inci-
tation plus quune sanction. Quant aux vins non sélectionnés —il y en a !
— un commentaire expliquant la décision des dégustateurs est adressé
exclusivement au producteur.

Une sélection accessible

Intégralement bilinfues, les guides sont disponibles en formart papier
ainst quen format digital. Le format est régional, richement illustré et
résolument tourné vers un usage pratique. Un moteur de recherche sur
le Web sera bientot disponible %dé ut 2%22) pour finir de compléter une
offlre adaptée aux usages contemporains des amateurs et des profession-
nels.

What is La Tulipe Rouge?

A new generation of wine guides in a bilingual edition. It has been devised and pro-
duced by a team of independent professiona%s for winelovers and wine trade members
all over the world. La Tglipe Rouge covers French wines from all regions and selects
only the best among those selling in France at retail prices under 20 euros. The wines
are clearly presented and commented in an easy-to-understand manner.

The ethic of our selections
e tastings are conducted blind in the wine regions without any form of preselection
or commercial influence, which implies:
-No advertising linked directly or indirectly to producers.
-No selling of neck-tags, labels or stickers tﬁat are billed to producers.
-No selling of stands at wine fairs or tasting events.

This means that all producers are on an equal footing and are free to submit their wines
without pressure, whilst providing the readers of the guides with a fair selection process
that is as reliable as it is transparent. Within the limits of the price ceiling, all producers
may submit one or several wines from any vintage on sale and with no constraint.

How we comment wines

All the wines are tasted according to a protocol that is adapted to the price category
(under 20 euros retail in France): 1t is clear that one should%e more demanding for a
wine selling for a hundred euros or more than for one at these price levels. The idea is
not to place wines at various hierarchical levels, but to appreciate them for what they
have to offer. We incite rather than sanction. As for wines that have not been selected
- and there are plenty! - a detailed comment that explains the reasons for this rejection
is sent to the producer for his eyes only.

An accessible selection

Totally bilingual, the %uides are available both in Eaper and digital formats. They are
organized on a regional basis, fully illustrated and designed to be practical for the user.
Earclff bin 21?22 we will also provide a specialized search engine on the Web that can be
used by all.

18



CONTRIBUTEURS

Frangois Réau est un artiste francais, né en 1978.

fait l'objet de nombreuses expositions personne

I’Hospice Saint-

Il suit des études artistiques dans diftérentes écoles, d’abord a I'Ecole
Régionale des Beaux-Arts de Poitiers puis dans un second temps a
I'Ecole d’Arts Appliqués de Poitiers otr il sera diﬁ)lémé en 2001. 1l a
es et collectives en

France et a étranger, 2 Londres, Bruxelles, Turin, Pékin ou
bourne. Ses ceuvres ont été exposées dans le cadre de Lille3000,
Mons 2015 Capitale européenne de la Culture, au Guoyi Art Mu-
seum de Pékin, également au Palais de Tokyo a Paris, au Musée de
f§och a Issoudun ou encore a la Kunsthale Char-

Mel-

lottenborg a Copenhague. Il a présenté au printemps 2021 son tra-

vail de dessin au Domaine de Chaumont-sur-Loire.

Aurélien Aumond
Il s’intéresse principalement a larchitecture, a Purbanisme et aux
détails environnementaux de son quotidien. Sa démarche photogra-
{)hique consiste & manipuler, détourner les images qu’il prend afin de
es placer dans un contexte narratif surréaliste.” . o
Représenté par la galerie Poltred depuis 2018, il travaille aussi bien
sur des projets artistiques personnels que sur des travaux de com-
mande. En septembre 2021, il réalise sa deuxieme exposition person-
nelle a la galerie Poltred : ALTER, véritable performance artistique
mélangeant les médiums et décrivant un quotidien dystopique.

Thomas Martin

b

créative. Diplomé d

omas Martin est galeriste, passionné par le vin et la démarche
istoire de l'art a I’école du Louvre ot il déve-

loppe ses recherches sur le rapport entre création et technique, il crée
en 2016 la galerie Art and Tracks (www.artandtracks.com), dédiée a
la peinture et a la gravure contemporaine aborigene d’Australie. Tout
en continuant s investir dans la recherche artistique, il obtient un
dipléme de technicien en cenologie en 2018 4 l'université de Bour-

gogne.

REMERCIEMENTS

Il est temps de remercier un certain nombre de personnes que les ama-
teurs et les professionnels croisent rarement sinon jamais, Ces per-
sonnes travaillent au sein des ODG (Organismes c{e Défense et de
Gestionf et des_interprofessions viticoles.” Elles nous accompagnent
tout au long de I'année dans la promotion et la réalisation des dégusta-
tions de 'la ulipe Rouge. Ce guide est aussi le leur, grand merci a leurs
équipes !
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CONTRIBUTORS

Francois Réau (artist)
Franﬁois Réau was born in 1978 and studied at various art schools:
I’Ecole Régionale des Beaux-Arts in Poitiers, then at the Ecole d’Arts
Appliqués, also in Poitiers, where he earned his diploma in 2001. He
as had numerous collective and individual exhibitions of his work in
France, London, Brussels, Turin, Pekin and Melbourne. His work has
been shown at the Lille 300 festival, at Mons European Cultural capi-
tal of 2015, at the Guoyi Art Museum of Pekin, at the Palais de Tokyo
in Paris, at the Saint Roch Hospice Museum, or at the Kunsthaﬁe
Charlottenborg in Copenhagen. During the spring of 2021 he showed
his graphic work at the Domaine de Chaumont-sur-Loire in France.

Aurélien Aumond (photographer)
His main fields of interests are architecture, urbanism and his daily
environment. His photographic approach is to manipulate and
transform the images he captures, placing them in a narrative and
surrealistic context. He has been represented by the Poltred gallery
in Lyon since 2018 and he works both on commission and on perso-
nal projects. In September 2021 he had his second exhibition at the
Poltred gallery. Entitled ALTER, this takes the form of an artistic

erformance that mingles different media to describe a dystopian

ife.

Thomas Martin (art merchant)

Thomas Martin is a gallery owner who is also passionate about wine
and the creative process in general. He holds a diploma in Art His-
tory from the Louvre where he pursued research and study on the
links between creation and technique. In 2016 he founded the gal-
lery Art and Tracks (www.artandtracks.com) which is dedicated to
contemporary painting and engraving by Australian aboriginal
peoples. Whilst pursuing his research in the field of art, he also ob-
tained a diploma in oenology at the Université de Bourgogne in

2018.

ACKNOWLEDGEMENTS

We would especially like to thank a number of people who are gene-

rally invisible to the public and even to many wine professionals. They

are those who work in the various collective organizations of wine

producers, region by region. These people help us throughout the year

to organize our tastmés and explain our methods to producers. This
2l

guide is also their wor
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MANIFESTE

Quest-ce qu'un vin réussi ?

OLIVIER
BORNEUF

Made in France. C’est 'expression curieuse, a commencer par la langue,
que les laudateurs du savoir-faire national ont choisie pour signaler T'ex-
cellence a la francaise, qui reposerait, a en croire la traduction, sur I'au-
thenticité des produits. Le mot est laché : au-then-ti-ci-té. Que dire alors
des vins de F[r)ance1 ? Sont-ils tous excellents ? J'aimerais vraiment le
croire mais tous les vins de France ne sont pas excellents. Pourtant, si
vous demandez a un étranger ce qu’il pense du vin frangais, il vous ré-
pondra le plus souvent : « excellent! » - pour ne pas dire cher - dans un
anglais impeccable. Est-ce 4 dire que le vin fran(l;als serait une sorte de
vin de France réussi ? Vient alors la question plus générale : quest-ce
3u un vin réussi ? Que l'on soit amateur ou professionnel, frangais ou

‘une autre nationalité, I'idée que l'on se fait d'un vin réussi est [plurielle.
Définir un vin réussi passe forcément par une préférence, ou plus préci-
sément un biais culturel, parce qu’il n’existe pas de définition totale d’'un
vin réussi, mais seulement fr,agmeqtaire. Par exemple, 'cenologue consi-

¢re quun vin est réussi d’'un point de vue cenologique tandis quun
amateur évalue un vin plutdt en fonction du prix, etc.

La définition cecuménique d’un vin réussi étant impossible, il faut choi-
sir son camp. En préambule, la question des mots doit étre posée, celle
des mots pour parler du vin, Il n'existe [pas un seul mot qui décrive une
sensation équivalente d’un individu a lautre. Les raisons en sont bien
connues et 1l est vain d’imaginer quun vin qualifié¢ d’élégant pour un
critique le soit aussi pour un amateur, d’autant que la surenchere séman-
tique, caractéristique du monde médiatique, finit d’anéantir la moindre
perspective de sens qui subsisterait dans un commentaire de dégusta-
tion. Si ce dernier ne peut avoir de sens il doit au moins avoir un objec-
tif : par exemple, décrire un défaut pour 'cenologue ou, pour ce qui
nous concerne, susciter sinon l'envie du moins la curiosité du consom-
mateur. C’est mon premier parti pris : nous parlons uniquement des vins
que nous trouvons réussis et dont nous pouvons faire un commentaire
enthousiaste. Ces vins sont réussis lorsqu’ils sont délicats, précis, soignés,
élégants, etc. Des poncifs me direz-vous car ces adjectifs ont été vidés de
leur sens a force d’étre utilisés pour n’importe quel vin. Il est temps de
les réhabiliter pour définir précisément mon deuxi¢me parti pris : un vin
réussi selon la Tulipe Rouge.
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Commengons par dire ce qu'un vin réussi n'est pas a mes yeux. Un vin
réussi n'est pas une caricature, jamais trop de ceci ou de cela, jamais tro

boisé pour dire qu’il y en a, jamais trop extrait pour dire que cest meil-
leur, etc. Il ne se définit pas Far ses outrances ou son parti pris, qu’il soit
« typique » n'excuse pas qu'il soit rustique, qu'il soit sans soufre n'excuse
pas qu il soit sans fruit, etc. Il n’est jamais grosaep pas de paillettes ni de
spectaculaire, pas d’élevage sur la lune ou de cuvée a 90 exemplaires, etc.
Un vin réussi n’a pas le ngut de l'apparat mais celui du détail et de la
juste mesure : il y a en Iui cette maniére de ne pas crier iJour se faire
entendre. Ses maitres-mots sont la pudeur, la sobriété, la délicatesse et la

récision.

a pudeur et la sobriété du vin naissent de I’équilibre subtil entre raison
et sentiment, entre la conscience de ce qui est réalisable et 'envie de faire
le meilleur vin possible. Lenvie de démontrer est souvent une erreur de
jeune vigneron que les millésimes passant enrobent de sagesse : un vin
est mature quand son vigneron lest aussi. La délicatesse et la précision
du vin relévent d’'un certain classicisme, fruit d’'un long travail d’épura-
tion des générations précédentes qui ont construit les retérences connues
de tous aujourd’hui. De cet équilibre classique se dégage une certaine
forme de gourmandise, de volupté dans la 3égustation qui randit du
d.éisir d’étre juste plus que celui d’affirmer. Un'vin réussi a Fe gout du
silence.

Cette définition du vin réussi ne signifie pas qu’il n’y ait pas en son sein
de multitude, de particularismes voire d’oppositions. Il existe des vins
industriels, artisanaux, naturels, conventionnels, certifiés, pas certifiés,
de copains, d'amateurs, de banquier, d’été, d’hiver, d’apéritif, de table,

rét-a-boire, glouglou, de garde, bref, des vins qui différent autant par
eur chemin que leur destination. Un vin réussi est une li%ne directrice
qui ne s'encombre point des itinéraires cenologiques, a tout le moins tant
que le producteur connait la technique pour arriver a ses fins. Car la
maitrise du vigneron doit étre compléte s'1l veut échapper a la standardi-
sation. Une technique souple et malléable repose sur une connaissance
profonde de la viticulture et de la vinification. Sans elle, I'cenologie de-
vient une métaphysique de bazar ou bien un totalitarisme béat, dans les
deux cas un diktat qui conduit inévitablement le vigneron vers le vin
commun, rustique, voire vulgaire —le vin hyper thiolé et sulﬁ>hiti ue? est
cousin germain du vin acescent et phénolé2. Précisons que la technique
n'est pas tant ce qui est commun a tous les vins puisque les grands vigne-
rons se distinguent justement par leur technique. II'est bon de rappeler
que I'cenologie est en partie commandée par les exigences du matériau :
le raisin peut se con}Prendre de mille facons, de telle sorte que I'itinéraire
cenologique, loin d’étre ce qui confond les producteurs, est le plus sou-
vent, pour les plus talentueux, ce qui les distingue sinon les hicrarchise.
Un vin réussi est indissolublement 1ié 4 la maitrise, un vin réussi est un
vin soigné.

Précisons enfin que les questions sanitaires et écologiques ne sont pas
exclues de mes considérations esthétiques puisque certaines certifica-
tions viticoles, comme ’agriculture biologique, tont 'objet d'une mise
en avant spécifique dans les guides de la %ﬁ]lipe Rouge. Mais ces ques-
tions ne préexistent pas a la dégustation. Elles ne sont pas prioritaires
dans ’exercice de sélection.
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Pour le dire sans ambages : un vin bio3 n’est pas d’emblée meilleur quun
vin non bio, en revanche un beau vin qui est bio3 est d’autant meicl{leur.
{\ervais y revenir. ' o o
en déplaise au plus grand nombre, le vin est un produit sinon nuisible
du moins « inutile » a'nos sociétés modernes qui ne voient en lui qu'un
produit alcoolisé. Que sa survivance passe par une prise de conscience
au moins écologique est une condition évidemment nécessaire mais pas
suffisante. Le vin a besoin de quelque chose de plus consistant pour sub-
sister. Le vin est avant toute chose une culture, comme il existe une
culture littéraire, une culture cinématographique, etc. Et cette culture
est une culture esthétique. Comme l'amateur d’art, 'amateur de vin
aime se cultiver, rencontrer les faiseurs, adopter des courants, discuter
ses préférences, prendre position, critiquer la critique pour finir parfois
par critiquer lui-méme ce qu’il déguste! Cette culture esthétique du vin
repose sur un certain nombre de savoirs plus ou moins approfondis selon
les individus : I'cenologie, la viticulture, la biologie, I’histoire, la géogra-
phiAe, la géologie, l’écopomie, la religion, la politique, la pl(lysiologie du
golt et pourquol pas l’art, la littérature, la peinture, etc. Cette culture
esthétique ne saurait étre déduite de la connaissance séparée des savoirs
qui la_composent. Autrement dit, on peut, par exemple, avoir épuisé
toute la science cenologique sans avoir le moins du monde enrichi sa
culture esthétique, car seule compte la possibilité de relier tous ces sa-
voirs entre eux. Ainsi, pris isolément, les enjeux sanjtaires et écologiques
ne peuvent donner sens au vin sans se corrompre : les débats actuels sur
les imperfections du bio# vis-a-vis des autres systémes de culture en sont
la pathétique illustration, Les questions sanitaires et environnementales
font partie du vin mais elles ne sont pas le vin.
Alors pourquoi mon exemple « un beau vin qui est bio3 est d’autant
meilleur » pose-t-il question ? Pourquoi ce vin ne serait-il pas seulement
« beau », cfés lors que certains consideérent que le bio? est un systeme
imparfait qui ne vaut pas mieux que certaines alternatives ? La réponse
est d’une simplicité désarmante : le bio3 c’est beau !
On a tort de distinguer, jusqu’a opposer, les partisans de la morale éco-
logique des partisans du beau vin, comme si les enjeux écologiques rele-
vaient de la seule morale et le beau vin de la seule esthétique. II'y a bien
une dimension esthétique de I’écologie, comme il y a une dimension
morale du beau vin. Cette distinction malheureuse ‘est symptomatique
de notre société moderne, elle se retrouve partout : le mobiﬁer urbain,
par exem le, est devenu le musée des horreugs a forcp de sacriﬁ_er le beau
sur l'autel de Iécologie ! Au fond, un beau vin est d’autant meilleur que
sa conception elle-méme est belle. Il y a une maniere de faire, une ma-
ni¢re de concevoir le vin3. Lorsqu’il est ainsi pensé et faconné, un vin
réussi est un vin élégant.

Difficile de conclure sans évoquer le terroir et par voie de conséquence le
vin de terroir. Pour la doxa viticole franco-francaise, le vin de terroir est
le stade ultime de I'excellence viticole. Peut-on alors se risquer a dire que
tous les vins de terroir ne sont pas des vins réussis ? Oui, car jai la fai-
blesse de croire que le vin réussi, propriété de tous les producteurs, est
plus important que le vin de terroir, propriété de que,qu%es privilégiés, et

qu'il permet d’éclater les hiérarchies préexistantes, d’effacer
régionaux et de convoquer l'excellence ot qu’elle se trouve.
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Ce guide des vins du Sud-Ouest 2 moins de 20 euros est en réalité le
uide des vins réussis du Sud-Ouest 2 moins de 20 euros. Pas de présé-
ection, ni de classement par appellation, mais un ordre alphabétique des

vins réussis par domaine qui nous ont ¢té donnés de déguster en 2021.

Parce que la forme est aussi importante que le fond & mes yeux, une at-

tention particuli¢re a été apportée a la couverture, réalisée par Francois

Réau, artiste-plasticien, aux photos, sous l'ceil aiguisé de Aurélien Au-

mond, et aux textes des contributeurs qui finissent d’achever cette com-
osition résolument tournée vers 'art, la culture et le vin. La beauté

¢tant un luxe indispensable 4 tous, je vous propose de terminer ce mani-
feste sur les premiers alexandrins de from Emg/mion de John Keats tra-
duits par Jean Briat. Bonne lecture.

A thing of beauty is a joy forever:
Its loveliness increases; it will never
Pass into nothingness; but still will keep
A bower quict for us, and a sleep

Un objet de beaut¢ est une joie ¢ternelle
Son charme ne fait que croitre; et jamais
Ne sombrera au néant, mais restera toujours
Pour nous un havre de calme, un sommeil

1 1l est fait référence ici au vin né et fabriqué en France et non seulement 4 la dénomination Vin Sans Indication Géographique.

2 Lexpression « thiolé et sulphitique » est employée pour caricaturer un vin dont 'itinéraire cenologique « force » le profil aromatique des vins
dans une seule et méme direction, participant ainsi d’une certaine standardisation. Lexpression « acescent et phénolé » est employée pour
caricaturer un vin dont Iitinéraire cenologique « laisse » le profil aromatique des vins évoluer dans la seule et unique direction possible, par-
ticipant ainsi d’une certaine standardisation.

3 Le bio est ici pris comme exemple pour illustrer mon propos sur les questions sanitaires et environnementales.

4 Lusage du cuivre, la récurrence des traitements, la consommation de carburant, le soufre issu de I'industrie pétrochimique, etc.

5 Il existe d’autres certifications tout aussi respectables que le bio comme il existe de nombreux producteurs sans certification qui ont des
pratiques tout aussi respectables, mais comment faire pour ces derniers sans la présence d’une certification au moins équivalente au bio qui

offre des garanties au consommateur ?
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MANIFESTO

What is a successful wine?

OLIVIER
BORNEUF

« Made in France » can at times be a curious expression, used in English
by those who promote various forms of national know-how and a cer-
tain vision of excellence in France. Taken literally, it has an obvious link
with the idea of authenticity: a key notion indeed! So, what can be said
of French wines in general? The expression “Vin de France™ has a speci-
fic signification that is explained in the footnote, but I am talking here
about all French wines. Are they all excellent? I would dearly love to
think so but this is not the case. %et, if you put that question to a non-
French person they may well sa “exce{lent, but expensive”. So, is an
ideal French winea successful French wine? And, if so, what exactly
does successful mean?

Whether one be a wine consumer or a wine professional, whether one is
French or of any other nationality, there can be many visions of what
makes for a successful wine. Defining such a concept inevitably intro-
duces the notion of preference, which in turn incurs a cultural bias since
there can be no universal definition of a successful wine, only variable
definitions de{)endin on the viewpoint. For exam[ple, a qualified oeno-
logist may well consider that a wine has been well made because it has
no technical defects, whereas a consumer is more likely to evaluate a
wine according to its price. An oecumenical definition of a successful
wine being out of the question, one has to take sides.

Let’s start with talking about terms used for describing wines. No single
word describes exactly the same sensation felt by each person. Linguists
and neuro-biologists have explored the causes of this and it would be
vain to imagine that a wine defined as “elegant” by a wine critic will be
understood 1n the same way by all consumers. Also, hyperbole and per-
sonal vision tend to be frequent in wine writing, which does not make
things easier. So, what can we do with words to describe a wine? For the
oeno%o ist, a technical defect can usually be described with precise
terms. As far as we are concerned, words sKould serve to elicit curiosity
and a wish to taste from the consumer. Therefore, this is my first prin-
ciple: we will only talk about wines that we consider to be successful,
and about which we are able to comment favourably. Such wines are
successful when one can say of them that they are delicate, precise, care-
fully made, elegant and so on. Now you may well say that all these
words have become commonplace since they have been used for almost
any style of wine. We wish to reinstate them in order to define exactly
\ﬁlhat is my second principle: what is a successful wine for La Tulipe
ouge.
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It can be easier in some cases to start with negatives. A successful wine
is never a caricature, never too much of this or that, never over-extrac-
ted, over oaked and never trying too hard in general to show off. A
successful wine is not merely a projection of its la%)el or certification and
is never excessive. Being authentic or “typical” does not mean that it has
to be rustic. Being free of added sulphites does not mean that it has to
be devoid of fruit. It is never gross or uncouth, nor is it flashy and spec-
tacular, matured on the moon or made in tiny quantities of 100 bottles.
A successful wine is about a sum of details ‘and good proportions. In
aesthetic terms, one could say that it respects the golden number. Its key
notes are discretion, sobriety, delicacy and precision: in other words, it
treads softly.

Such characteristics derive from a subtle balance between reason and
emotion, between an awareness of Fossibilities and the will to make the
best possible wine. Recently installed winemakers often make the mis-
take of showing off their skills, and experience and passing vintages
gradually produce a form of wisdom. A wine reaches maturity along
with its producer. To produce a precise and delicate wine can imply
following a “classical” path that derives from a long process of discovery
and learning from previous generations that have constructed the bench-
marks that we know today. Such a classical balance tends to produce
something quite delicious, even voluptuous, when tasted and yet has
those perfect proportions rather than bursting out all over the place. A

successful wine talks softly.

This definition of a successful wine does not mean that there are not
within it multiple styles and tendencies, sometimes even set in opposi-
tion one to another. There are industrial wines, artisan wine, so-called
“natural” wines, “traditional” wines, organic wines, non-organic wines,
barbecue wines, wines for aficionados, %or bankers, for lunch with the
mother-in-law, summer wines, winter wines, easy-drinking wines, wines
for cellaring, and so on. They will differ as mucK by their conception as
their production, as well as in their destinations. But a SUCCCSSfEll wine
is one that has not been dominated by its production techniques, with
the proviso of course that the producer has the necessary technical mas-
tery to reach the required result. Because technical expertise must be
thorough if one wants to avoid standardization. True and complete
knowledFe of\%ra e-growing and winemaking will provide the required
adaptability. Without these, winemaking may take a strictly caricatural
form or become naive and ultimately totalitarian. In either case, by fol-
lowing rigid procedures, or no procedures at all, the wines will tend to
be ordinary, rustic, vulgar or deviant. A wine that reeks of %ooseberries
and cat’s pee, or is so sulphured that it shows not fruit at all, is a close
cousin to one that has semi-lethal doses of volatile acidity or smells of a
barnyard! Techniques, both in the vineyard and the winery, are not
theré to standardize wines but to allow them to fully express themselves
and become successful: the greatest wine-makers are masters of their
techniques. We should remember that oenology is to a large extent go-
verned by the raw material: grapes not only are all different, they can
also be interpreted in many ways.
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The winemaking process never follows a standard recipe but it is, at least
for the best producers, what enables them to stand apart in each vintage
and acquire additional value. A successful wine has been mastered
throughout its production.

I would like to add that sanitary and ecolo%ical matters are not excluded

from my aesthetic approach to wine. The

rst indication of this is that

wine certifications, such as organic or biological ones, are specifically
mentioned in La Tulipe Rouge guides. But such matters are unknown
at our tastings and in no way influence our selections. Let’s be clear here:
an organic wine is not intrinsically better (or worse) than a non-organic
wine. On the other hand, a good wine, if it is organic, has other virtues
on the global scale and I will return to this. Even if some may not like
this truth, wine is a superfluous product and some members of contem-
porary society only regard it as an alcoholic beverage. If its survival de-
pends, at the very least, upon growing awareness of ecological issues,
this alone is insufhicient. Wine will need something more consistent to
survive. It is above all a cultural product, like literature, cinema, music
and so on. And this culture is based on aesthetic judgments. Just like an
art lover, the wine lover is curious, seeks to learn more and discover new
experiences. He enjoys meeting producers, maybe exploring new trends
and styles, talking about likes and dislikes, criticizing critics or agreeing
with them, and sometimes even becomin%a critic himself! Such an aes-

thetic approach to wine rests upon various

orms and levels of knowledge:

viticulture, winemaking, biology, history, %eography, economy, religion,

politics, the physiology of taste, and even

orms of art such as literature

or painting; why not?"An aesthetic approach to wine is interdependent
between areas of knowledge: one may a perfect oenological technician

is bringing together different aspects and forms of knowledg

without having any aesthetic culture or judgement. What is important

alone, sanitary and ecological questions cannot give any sense to a wine,
and current debates around the imperfections of organic certification’
illustrate this. Sanltarﬁ and environmental matters are indisputably part

of the world of wine, but they are not what defines wine.
Given these limitations, I should explain my statement “a good wine, if
it is organic, has other virtues”. What are these other virtues, seeing that
some people consider that the organic certification is a perfectible one
and is not any better than certain other approaches’? I think that we are
mistaken if we oppose defenders of ecology taking a moral stance with
defenders of oodp wines, whatever theirglabel. ere are ecological as
well as moral considerations to good wines seen from an aesthetic
standpoint. Separating one from another is sometimes symptomatic of
contemporary society. We can see an example in some citles, with urban
furniture looking like a chamber of horrors, at times because of so-
called ecological considerations. But a good wine is all the better if its
conception and process are virtuous. There are different ways to conceive
and to produce wines. When it has been well conceived and well made,
a successful wine is elegant.
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We can hardly conclude this manifesto without evoking the notion of
terroir and one of its children, a terroir wine. The reigning consensus in
the French vision of wine is that a terroir wine is the highest level of
wine. I would however contend that not merely some terroir wines are
unsuccessful, but that a successful wine, which ‘can come from all man-
ners and scales of production, is more essential than a terroir wine which
is the product of a chosen or self-elected few. This also has the advantage
of permanently questioning established orders and hierarchies, of effa-
cing regional prejudices and allowing excellence to emerge wherever it

happens.

This guide to the wines of South-West France sold (in France) for under
20 euros is in reality a guide to the successful wines of South-West
France at under 20 euros. There has been no pre-selection, no grouping
by sub-appellations, but simply a list in the alphabetical order of the
producers whose wines we tasted and approved in 2021. Since visual
appearance has just as much 1mf>ortance as other questions for me, spe-
cial care has been taken with illustrations and the cover is the work of
an artist called Francois Réau, whilst the photography is by Aurélien
Aumond. Articles have been written by various authors on themes lin-
ked to art, culture and wine. Beauty Being an indispensable luxury, I
F{rop,ose that this manifesto ends with the first two couplets from John
eat’s poem Endymion.

A thing of beauty is a joy forever:
Its loveliness increases; it will never
Pass into nothingness; but still will keep
A bower quict for us, and a sleep

1 The official category « Vin de France » is used for wines that may show no specific regional identity other than that of the country. Most

French wines have regional identities that appear on their labels.
2 We refer here to the use of copper and industrially produced sulphur authorized in organic vineyards, not to mention increased passages of

tractors to spray these substances in moist conditions.

3 There are numerous other certifications than biological/organic, some of them just as virtuous from an ecological point of view. There are also

many good producers who do not choose to pay for organic certification but may be just as “clean” in their practices, but in such cases it is im-

possible to identify these.
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GUIDES PLUTOT QUE
PROFESSEURS

OLIVIER

? ?} ? ? BORNEUF

Nous refusons de distribuer des notes, nous préférons distribuer des tu-
lipes, cest bien plus sympathique ! En réalité, la note chiffrée nous
semble inadaptée a la pratique ccile la dégustation, bien que ses partisans
défendent son caractere synthétique et universel, facilitant ainsi le choix
des consommateurs.

Synthétique ? Nous sommes bien d’accord et c’est un probleme, car sous
couvert d'une apparente précision (parfois a la virgule pres) la note écrase
toutes les nuances qui pourraient exister entre deux dégustations d’un
méme vin. Les variations entre les bouteilles, I'ordre de dégustation, la
forme du dégustateur et bien d’autres facteurs situationnels finissent de
démontrer que cette rigueur de gala n'est quapparat et qu'elle sanctionne
le vigneron d’un jugement friable, pourtant figé a ljamzus. Certains, sou-
cieux de la justesse de leur notation, dégustent plusieurs fois un méme
vin mais la’moyenne de résultats approximatifs ne fait pas un résultat

uste.

JUniversel ? Rien n’est moins str. Clest pourtant ce que le consommateur
entérine lorsqu’il recherche des vins par leur note, quel que soit le média
consulté. Lorsqu’il s’intéresse a un cabernet de Californie ou 2 un Beau-
jolais Nouveau, tous les deux notés 90/100 par des médias différents, le
consommateur oublie peut-étre que les criteres qui ont conduit & ces ré-
sultats sont parfois tres différents.

La dégustation est plurielle, elle repose, quon le veuille ou non, sur des
criteres subjectifs ‘et des sensibilités différentes qui ne peuvent se
confondre dans un universalisme matérialisé par un systéme métrique,
qu’il soit sur 20 ou sur 100. Alors, comment faire ?

On ne peut pas plaire a tout le monde. Il faut choisir son camp. Pour
Charles Baudelaire dans son «Salon de 1846», la critique doit, «pour étre
juste», étre «partiale, passionnée, politique, cest-3-dire faite 4 un point
de vue exclusif, mais un point de vue qui ouvre le plus d’horizon.» La
Tulipe Rouge a choisi de défendre le vin réussi' car cest celui qui nous
semble transversal a toutes les générations d’amateurs de vin, %Quant a
l'objectivité du jugement nous lui concédons une subjectivité de groupe.
Pas’de star ni de gourou mais un groupe de dégustatrices et de dégusta-
teurs, travaillant ensemble et habité par la méme passion du vin.

La Tulipe Rouge apprécie les vins de 1 a 4 tulipes. Nos chers confreres
adeptes du systeme métrique ne manqueront pas de railler cette échelle,
car 1l est évidemment trés simple de transposer un bouquet de tulipes en
valeur chiffrée.
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A ceci pres que la tulipe représente une « zone » d’appréciation qui per-
met d’absorber les incertitudes inhérentes a la dégustation. Ces tulipes
sont propres a la Tulipe Rouge et n'ont aucune équivalence dans le sys-
téme metrique parce que seuls les criteres d’appréciation de la Tulipe
Rouge leur donnent une véritable valeur. En sexcluant du syst¢me mé-
trique, faussement transversal et intelligible, nous incluons I'amateur :
as de hiérarchie scolaire mais des zones d’intérét que nous soumettons
a sa curiosité. Plut6t guides d’exposition que professeurs des écoles, nous
proposons des sélections appartenant a un courant esthétique (le vin
réussi') en expliquant 'intérét de chaque vin sélectionné. Libre a 'ama-
teur de préférer un vin a 1 tulipe plutdt qu’un autre a 3 tulipes : certains
vins sont des célébrations, intenses, voire exigeantes, tandis que d’autres
sont des récréations, amicales ou flatteuses. Libre enfin a4 'amateur de
gartager notre conception du vin. Nous sommes guides plutdt que pro-
esseurs.

1 Cf. Manifeste « Qu'est-ce qu'un vin réussi ? »
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GUIDES, NOT
TEACHERS

NENENE B%LFIQ\I{IIIIEESF
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We refuse to award notes, preferring to offer tulips, which is in any event
far more enjoyable for all concerned! More seriously, a note with precise
figures does not correspond very well with the reality of wine tasting,
despite the fact that those who use such approaches consider a figure to
be synthetic and universal, easy to understand by the consumer.
Synthetic? Under an appearance of precision that may stretch to frac-
tions, precise marks remove the nuances that inevitably exist between
two tastings of the same wine. Variations from one bottle to another, the
order in which a series of wines are tasted, the physical and mental form
of the taster and many other situational variablés all show that such a
show of precision is vain and that such fragile precision in judgements
sanctions each wine once and forever. It is true that some critics, well
aware of the problem, re-taste wines to produce an average note from
their combined tastings. But this isn’t necessarily accurate either.
Universal? Far from certain! Yet the consumer accepts this judgment
and rating by looking for wines according to their mark, in whatever
media or point of sale. Whether he is interested by a Californian Caber-
net Sauvignon or a Beaujolais Nouveau, each of them noted at 90/100
by various critics, does he fully realize that the criteria that have led to
such notes are probably very different?

Tasting is plural and variable and rests, whether we admit it or not, on
subjective criteria and different levels of sensitivity to various elements
that cannot be agglomerated into a pretended universality symbolized
by a metric system, whether on a scale of 10, 20 or 100. So what is the
solution?

It is impossible to please everyone, so one has to make choices. Charles
Baudelaire in his « Salon de 1846 » wrote that a criticism, “to be fair”
needs to be “partial, passionate, and political; in other words, made
from a specific stand-point yet one that opens a wider horizon”. La Tu-
lipe Rouge has chosen to défend a notion that it calls successful winel,
as it is one that seems to last over generations of wine lovers. As to the
notion of objective judgements, we prefer group subjectivity. No stars,
no wine gurus, but a group of experienced tasters, working as a team
and sharing a passion for this notion for wine.

La Tulipe Rouge appreciates the relative quality of wines by awarding
them between T and 4 tulips. Our respected coﬁeagues who swear by a
metric system may well mock our system by saying that it is fairly easy
to change a bunch of tulips into a number.

32



Yet each tulip covers a bracket of notes and therefore a fairly wide level
of applgﬁciation that absorbs the variables that are inherent to wine tas-
ting. These tulips are specific to La Tulipe Rouge and without equiva-
lence in any metric system. It is our own criteria of appreciation that
provide them with their values. By stepping away from a metric system,
which only bears the illusion of precision and clarity, we include the
consumer: there are no school-like marks, but a suggested zone and level
of interest to arouse his curiosity. We prefer to act as guides to an exhi-
bition rather than as school teachers. Our selections f§llow a global aes-
thetic vision that we will call successful wine and we explain what is
interesting in each of the wines selected. A reader can easily prefer a
wine with 1 tulip to another that has 3 tulips, according to his needs
and tastes. Certain wines are a celebration, intense and maybe even de-
manding, whilst others are fun, easy-to-drink and user—fZiendly. And

everyone is free to share, or not, our overall approach. We are just guides,
never givers of lessons.

1 See our manifesto : «What is a successful wine?»
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MODE D'EMPLOI

Comment lire une page

Nom du domaine

Chéateauv Moulin
Pictogrammes par Favre
domaine — &
Nom du vin ':':1!i|| ::-i"'-:'__t,_ﬂ,:H 20300 Photo de la

bouteille

Commentaire en

francais
Commentaireen .
anglais i
- Pictogrammes
Coordonnées du Linf .
producteur 7 information
Les tulipes
Une tulipe ? Clest un vin équilibré, gracile ou trapu, parfois rustique,
: a aspérité sympathique. On passe un bon moment.
. @ Clest un vin équilibré, de bonne consistance, parfois dé-
Deux tulipes Q Q monstratif, toujours bien construit. On prend du plaisir.
Trois tulipes ‘Q‘Q‘@ Clest un vin_consistant et harmonieux, de conception

élaborée, parfois stylisé. On déguste avec volupté.

[ C N\ C > . . 7’ Yy -
Quatre tulipes Q Q Q Q gest qnl Vldl’l/ fin, substantiel et rafdﬁne.l Une (fiorme d’évi-
>3 3d ence 4 la dégustation. Sensation de plénitude.

Les pictogrammes par domaine

@ Vente a la propriété. Chambres d’hotes

Visite au domaine sans rendez-vous. Gites

RV . . .
Visite au domaine sur rendez-vous.
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Les pictogrammes par vin
@)Q 3\ Nombre de tulipes attribuées : de 1 a 4 tulipes.

3 A 1€ Prix public TTC par bouteille (75¢l) (information communiquée

par le producteur).

<5000 Not(iilbre de bouteilles produites (information communiquée par le
producteur).

<3MNS  Apogée de consommation estimée a date d’édition du guide.
Type de vin (détail des pictogrammes ci-apres)

Certification viticole communiquée par le producteur (détail des
pictogrammes ci-aprés)

Une information peut manquer. Soit le producteur a refusé de la communiquer

soit il a simplement oubli¢ de la mentionner. Dans ces cas, nous indiquons : NC

Tableau des certifications viticoles

Agriculture Biologique Nature & Progres

Biodynamie Terra Vitis

C o
Conversion a | a%rl)culture Autres certifications

biologique ( CA

Tableau des types de vin

Vin rouge sec tranquille Vin rouge sec effervescent |
= | Vin blanc sec tranquille Vin blanc sec effervescent

Vin rosé sec tranquille Vin rosé sec effervescent

Vin orange sec tranquille Le «F» indique un vin fortifié %

s Le «S» indique un vin contenant du sucre
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HOW TO USE THIS GUIDE

Understanding a page

Producer’s name

Chateau Moulin
Pictograms for the Favre
producers V]
Wine’s name v :Jill -v.'-{i"{'._‘.l'.ta o)
— Pack shot
French description - ;t .--I':._--
Lkt k3
English description -
o
Producer’s details ; - ) Pictograms
Tulips
One tuli Q This wine is in balance, slender or solid, can be rustic but
P : with good character. Enjoyable.
Two tulips ?‘Q This wine is in balance, consistent, in some cases very
p S expressive, always well built. Pleasurable.
Threes tulips QQQ This wine is consistent and harmonious, refined and sty-

Four tulips

lish. Produces a voluptuous feeling.

Q Q@\Q This wine is refined and substantial. Fills the palate and

seems instantly special and totally satisfying.

Pictograms for the producers
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0 Cellar-door sales Bed and breakfast

Visits without appointments Apartments for rental

%) Visits on appointment only



Pictograms for the wines
@3@3\ Number of tulips: 1 to 4.

i Retail price (tax inclusive) in France per bottle (75cl). (Information
8ALLE providgd by the producer;. P

<5000 Number of bottles produced. (Information provided by the produ-

cer).
<30S Best drinking periods estimated at time of publishing

Wine type (see following pictograms)

Certification information as communicated by the producer (see
following pictograms)

Some of this information may be missing. In this case the producer has decided
not to provide the information or has forgotten to do so. In such cases you will see
this: NC

Chart of wine certifications

Organic Nature & Progres
Biodynamic Terra Vitis
Being converted to organic Other certifications

Tableau des types de vin

T Still dry red wine Dry sparkling red wine ¥
Still dry white wine Dry sparkling white wine
Still dry rosé wine Dry sparkling rosé wine
Still dry orange wine The «F» for a fortified wine (%

¢ The «S» for a wine with sugar
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APPRECIATION DES
VINS

Des commentaires sur les vins

La Tulipe Rouge privilégie le commentaire des vins, écrit par les dégus-
tateurs, a_celui du domaine parce qu’il n'est pas possible — pour I'ins-
tant ? — de reproduire le méme vin chaque année. La réputation d’un
domaine, étab%e sur ’excellence de sa production mais aussi sur sa régu-
larité, nest parfois pas suffisante pour garantir la Céualité d’un vin, Uexi-
genc_e toujours plus élevée des amateurs couplée 4 des conditions de pro-
uction toujours plus délicates pour le vigneron créent les conditions
d’un éternel recommencement a lorigine de notre choix éditorial. Clest
enfin le moyen d’éviter tout risque de complaisance pour les habitués du
podium et de négligence a I’égard du parfait inconnu qui le serait pour
e mauvaises raisons.

Les vins non retenus

Si un vin n'est pas retenu dans notre sélection, un commentaire est rédi-
gé sans ambages a l'attention du producteur pour lui expliquer nos mo-
tivations. Il sagit d’'une opération sensible et délicate qui aftecte inévita-
blement le vigneron. Il n'est jamais facile d’entendre et d’admettre la
critique, aussi juste soit-clle, car le vigneron consacre une énergie et une
émotion considérables dans la production de son vin. Clest pour cela
que ce commentaire reste a sa discrétion et n'est pas publi¢. Parce que
nous produisons des guides c,{achat, Cest-a-dire des sélections de vins
que nous recommandons, il n'est pas utile de mentionner ces vins.

Nous n'oublions jamais que derriére chaque vin, il y a une femme ou un
homme qui a durement travaillé. Nous essayons, dés (}_l%le I’occasion se
présente, de mettre en avant celle ou celui qui nous a o ert un ,agréablf_:
moment de partage. Chaque producteur, chaque année, n'a qu'un essai
pour réussir son vin. Il ne s’agit pas d’une recette de cuisine répétée au-
tant de fois que nécessaire, mais d’'un seul et unique essai par année.
Réserver les critiques négatives au lproducteur, clest aussi respecter son
travail et en méme temps garantir fe notre en produisant des commen-
taires justes et désintéressés. La Tulipe Rouge est a ce jour la seule col-
lection de guides au monde a rendre des comptes aux producteurs.

Les critéres d'exclusion d’'un vin

L'équipe de la Tulipe Rouge est formée et sensibilisée aux principales
déviations organoleptiques qui peuvent a paraitre dans un vin. En effet,
certains défauts ont des conséquences cﬂ:sastreuses sur la qualité d’'un
vin : perte d’ar6bmes, déséquilibre, asséchance, bouche pateuse, brilante,
etc.
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Ces défauts sont souvent un probleme d’ordre esthétique, ils peuvent aussi
parfois devenir un probléme sanitaire. Entre ces deux poles se pose un
troisieme probleme, d’ordre philosophique : I'uniformisation du gott. Si
'cenologie moderne, dans sa caricature la plus extréme, tend a cette uni-
formisation, certains défauts bien connus conduisent irréversiblement a
cette méme conclusion malheureuse. Ces défauts, nous les connaissons et
les combattons en écartant tous les vins dans lesquels nous les détectons.
Citons par exemple les brettanomyces (et les phénols volatiles), ces terribles
levures, cauchemar du vigneron, qui cumulent tous les défauts si 'on peut
dire : esthétique, sanitaire et uniformisation. Le défaut de moisi-bouchon
ont lorigine est, bien moins souvent quon ne le pense, le bouchon lui-
méme ; la encore, les conséquences sont multiples et inacceptables pour le
consommateur final. Dautres défauts sont plus discutables, car leur
concentration et le vin dans lequel ils se trouvent participent quelquefois
d’une nouvelle esthétique qu’il faut savoir reconnaitre et apprécier. Loxy-
dation ou le végétal sont des défauts indiscutables d’un point de vue ceno-
logique mais lorsqu’il sagit de les contextualiser I'affaire devient plus com-
plexe et la dégustation passionnante. Notre slogan “Fine wine pundits,
sometimes on the wild side” signifie que 'on peut parfois tomber sous le
charme d’'un vin a la dérive légere, éci’aspérite pleine de charme, dont le
« défaut » devient finalement force esthétique.
Si un vin est sans défaut rédhibitoire, il peut encore étre écarté pour des
questions de qualité plus subtiles qui font appel entre autres a I’équilibre :
un vin trop fluide ou bien un vin trop riche, trop chaleureux, ou bien en-
core un vin trop boisé, trop extrait, etc. Bref, un vin qui dénote par un
manque ou un trop de quelque chose ne peut passer I'épreuve de la dégus-
tation. Ce critére est un critere qualitatif car il est toujours évalué par
rapport a d’autres vins de la méme catégorie et du méme millésime. Cela
étant dit, comparaison n'est pas raison, alors nous ajoutons un ultime cri-
tére : lesthétique, qui fait appel au style du vi%neron. Parfois, un vin rus-
tique peut avoir un certain charme li¢ a un fruité généreux ou bien au
contraire posséder une forme de fermeté liée par exemple a des tanins un
peu serrés, ce qui lui donne un certain « caractére ». Ce critére repose prin-
cipalement sur l'expérience et une certaine culture du vin des dégustatrices
et des dégustateurs de la Tulipe Rouge.

Des vins en bouteille

tei

L’écllui}[))e de la Tulipe Rouge ne déguste en principe que des vins en bou-
1 ei as d’échantillon prélevé sur cuve ou sur barrique. La raison est

simple : nous dégustons ce que le consommateur acheéte, car il est évident
quun vin préparé pour une dégustation peut étre tres différent de celui
que on retrouve en bouteille, cette différence n’étant pas toujours en

aveur du vigneron !

Un guide des millésimes

La Tulipe Rouge ne publie pas de guide des millésimes, car il n'existe pas
de région ou I'influence climatique est la méme pour tous les vignerons.
Chaque vigne est sous 'influence d’'un méso-climat et des choix viticul-
turaux du vigneron.
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Mentionner une qualité de millésime cest faire fi de ces différences, et
dans le pire des cas, anéantir tous les efforts du vigneron lorsque celui-ci
a réussi a faire un bon vin dans une année déclarée « mauvaise » Cela
étant dit, lors de nos sélections nous tenons compte de 'année pour
comparer ce qui est comparable et affiner notre appréciation.

Les certifications viticoles

Faire un guide ceest choisir de défendre une certaine idée du vin. La Tu-
lipe Rouge se concentre exclusivement sur la dégustation dans ce qu'elle a
de plus esthétique et culturel. Cela étant dit, nous avons décidé de men-
tionner certaines certifications viticoles qui nous semblent témoigner

un engagement a la hauteur des enjeux sanitaires et environnementaux
de notre époque. Cette position n’influe en rien notre dégustation, la
certification nentre aucunement en considération lorsqu’il sagit d’appré-
cier un vin a l'aveugle. Des pictogrammes dédiés informent le lecteur de
la présence d’une certification.

Quels vins dégustés

Les dégustations de la Tulipe Rouﬁe sont ouvertes a tous les vins. Nous

n’imposons aucun critere de présé

ection a l'exception du prix de vente,

limité & 20 euros TTC pour cette collection de guides régionaux.

Apogée d'unvin

Cest la période optimale pour déguster un vin. Trop jeune, un vin rouge
sera peut-étre trop tannique, trop vieux un vin blanc manquera de frai-
cheur et de fruit. Capogée est donné par le dégustateur, sous réserve de
bonnes conditions de conservation. IF sagit d’une estimation de temps
durant laquelle le vin a des chances d’atteindre son plein potentiel. 1l
pourra garder ces conditions durant un certain temps, voir les améliorer
sensiblement. Ces indications restent a la discrétion du consommateur
final qui, selon ses gotits, préférera la fraicheur du fruit en début d’apogée
ou la patine du temps en fin d’apogée.

Le prix des vins

Les prix TTC (toutes taxes comprises) sont communiqués par le produc-
teur sous forme de fourchette et donnés sous toutes réserves. St le pro-
ducteur refuse de communiquer son prix ou oublie de le mentionner,
nous indiquons NC.
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Edition millésimée

Chagque édition est une page blanche : les vins sélectionnés ont été dégus-
tés 'année qui précede cel?e indiquée sur la couverture. La Tulipe Rouge
remet ainsi tous les ans les compteurs a zéro pour déguster les derniers
millésimes en bouteille ou encore 2 la vente.
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OUR METHOD

Our written comments

La Tulipe Rouge has chosen to use descriptions written by independent
tasters rather t%an those written by the producers themselves, for ob-
vious reasons of impartiality, and also because it is not possible, for the
time being at least, to produce the same wine each year. A producer’s
reputation, however excellent and however regular may be the quality of
their production, cannot alone guarantee the quality of each wine in
every vintage. Wine lovers are increasingly demanding and production
conditions are increasingly variable. Together this means that we need
to start over each year in order to avoid any form of complicity with re-
nowned producers, or any chance of neglecting emerging ones.

Wines that are rejected

All wines that are rejected during our selection process are commented
and the producer receives a copy of these commentaries to explain why
their wine has not been selected. This can of course be delicate as it may
affect the producer. It is rarely easy for anyone to accept criticism, howe-
ver Austiﬁed, and a winemaker devotes much time and energy to his
production each year. These comments on rejected wines are therefore
not published, neither do we publish a list of the wines concerned as our
role is to recommend, not to condemn.

We never forget that behind every wine a man or a woman, as well as
their teams, have worked hard. Wﬁen possible, we try to feature the best
of these when they provide pleasure at tasting. Each producer can onl
succeed or fail every year with each of their wines, and there is no suc
thing as a reliable recipe for success. Negative comments on a wine are
therefore reserved for the producer alone so as to respect his or her work,
and also to assure that our comments remain independent and justified.
As far as we know, La Tulipe Rouge is the only wine guide to send full
comments on all tasted wines to their producers.

Why and how are some wines rejected?

La Tulipe Rouge team is fully trained to be aware of the main defects
that may affect a wine. Some of these can have disastrous consequences
on the quality of a wine, such as loss of aromas, lack of balance, dry fi-
nish on the palate, flat or pasty flavours, burning sensations from alco-
hol, and so on. Although such defects are usually a purely aesthetic
problem, some of them can also engender health issues. Between these
two poles one can identify a third one of a more philosophical nature
whicﬁ is the risk of a standardization of tastes.
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Whilst an extreme version of modern “clean” oenology can tend to this,
certain defects inevitably lead to a similar result an§ are just as regret-
table. We are well aware of these and we systematically eliminate any
wine that shows such signs. Prime examEIes are the yeast strain called
Brettanomyces and the volatile phenols that often go'with them. These
deviant tyeasts can be a nightmare of winemakers as they can result in all
types of defects: aesthetic, sanitary and uniformization! The mouldy-
cork defect, whose origin is not always the cork itself, also has multil%) e
consequences that renger a wine unacceptable for the consumer. Other
defects are more marginal, since their variable levels of concentration in
certain wines can be part of those wines’ styles and so must be accepted
as such. For example, oxidation or the presence of vegetal aromas are
usually considered as defects from a strict oenological point of view, but
their presence must be put into context for certain wines as they can also
produce excellent results. Our slogan “Fine wine pundits, sometimes on
the wild side” signifies that we cangbe seduced by a wine that is somewhat
off the beaten track and whose asperities hold a form of charm. Techni-
cal defects can be part of a wine’s character.
Yet even if a wine has no redhibitory defects, it may still be rejected for
more subtle considerations as to its relative qualities which include the
notion of balance. For example, a wine that is too fluid, too rich, too
warm, too oaky, over-extracted or whatever. In other words, a wine that
is seriously lacking or else is over-emphasized in some respect will not
make the’cut when tasted. This is a relative quality judgment as it is
always an evaluation conducted in relationship to ‘other wines of the
same category and vintage. Comparing is not always sufficient however,
so we always add a final criterium which is the aesthetic one and which
ears a relationship with that producer’s style. It may happen that a
somewhat rustic wine may charm us with its generous fruit, or again
have a firm structure through dense tannins: in both cases such a wine
may show “character”. This criterium is clearly based on the experience
and culture of the tasters of La Tulipe Rouge team.

Only wines that have been bottled

La Tulipe Rouge only tastes wines that haye had their final bottling, and
never samples taken from tanks or barrels. This is easy to understand:
we want to taste exactly the same wines as will be sold to the consumer.
A sample that has been specially prepared for a professional tasting ses-
sion can be quite different from tEat wine that will find its way into the
bottle, and this difference is not always to the consumer’s benefit.

Vintage guide?

La Tulipe Rouge does not offer vintage guides because no region is simi-
lar to another, since climatic influences vary considerably, sometimes
even on a very local scale. Fach vineyard plot exists in a” specific me-
so-climate, and is also influenced by the viticultural options of the
owner. To talk about the general quality of a given vintage is to ignore
such important factors and may even negate the efforts of certain pro-
ducers to produce a fine wine ina vintage that some declare to be “poor”.
That being said, our selection always takes into account the concﬁtions
of a given'year to put our selection into context.
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Labels and certifications

Producing a guide implies defending a certain ideal for wines. La Tulipe
Rouge has cﬁosen to concentrate exclusively on the taste of wines, and
on the aesthetic and cultural aspects of this act. Nevertheless, for those
who are interested, we have elected to mention certain viticultural certi-

cations which seem to us to imply a form of engagement on the part of
producers in the environmental challenge that'we all are currently fa-
cing. But these considerations in no way influence our blind tastings, as
they are unknown to the tasters during their work. Specific pictograms
inform the reader of the relevant certifications.

What wines are tasted?

La Tulipe Rouge tastings for these regional guides are open to all wines,
provided that these are sold, at the retail level in France, for a maximum
of 20 euros, taxes included. This is the sole criterium of preselection, in
addition to the fact that the wine must be finally bottled as to be sold.

Prices

Wine at its peak

This means the ideal period for drinking a wine. Too young, some red
wines may seem over tannic and aggressive; too old, some white wines
may lack freshness and fruit flavours. Our tasters indicate an ideal mo-
ment for drinking the wines, provided that these have been properly
stored. This corresponds to an estimation of the period necessary for the
wine in question to reach its full potential. It may well stay at’its peak
for several years, or even improve in some cases. Such indications should

e interpreted by the consumer according to their tastes: some will pre-
fer fresh fruit flavours, others the smoothness and complexity that co-
mes with extra time in the cellar.

Prices, which are always value added tax inclusive and in France (French

retail pricin

zone.

%2 have been provided by the producers, usually with a price

ould therefore be taken with some precaution and will not

be relevant in all markets. In cases where the producer has not given a
price, we mention NC (non-communicated).
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Vintages and publishing dates

Each edition of these guides will be a fresh page and the wines presented
were tasted in the year before that mentioned on the cover. llja Tulipe
Rouge will start again each year, tasting the latest vintages that have
been bottled or those that are still on sal€ by the producers.
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LA VALLEE DU RHONE
EN CHIFFRES

2¢me vignoble d’AOC francais :

31 appellations
+ de 5000 exploitations viticoles

34 cépages

Production 2020

3 MhL soit 100 piscines olympiques
- 75% rouge
- 16% rosé

- 9% blanc

Circuits de distribution
354 millions de bouteilles commercialisées
en 2019

- 33% Export

- 33% Grande distribution
- 28% Vente directe

- 6% Hard Discount

Export (2018)

899 413 hL pour un chiffre d'affaire de
506,7 M€ :

-16% USA

- 16% Royaume-Uni

- 15% Belgique

- 9% Chine

- 8% Autres Europe

- 7% Canada

Sources : Inter-Rhéne et Douanes Francaises (France), Douanes Belges
(Belgique), USA Douanes (USA), Douanes EN (Angleterre)
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10% des surfaces certifiés
bio, biodynamie ou en
conversion.

Répartition par AOC
(2020):

48% Cotes du Rhone

16% Crus méridionaux

12% Cotes du Rhone Villages
7% Costiéres de Nimes

6% Ventoux

4% Luberon

3% Crus septentrionaux

2% Autres AOC

1% Grignan-les-Adhémar

1% Clairette et Crémant de Die

Structures de production

60 % Caves coopératives
34% Caves particuliéres
6% Vinificateurs

2% 66572

hectares cultivés

68 000 terrains de rugby



LES SUGGESTIONS DU CHEF

APERITIF & APERITIF DINATOIRE

Blang, rosé, effervescent sec : olives, tapenade, tapas, terrine de lievre,
sushi, sashimi, tarama, etc.

Muscats : foie gras

ENTREE

Blanc, rosé : fruits de mer, salade aux calamars, salades légeres, légumes
et herbes de Provence, feuilles de vigne, rouleaux de printemps, pizza,

tacos, etc.

Rouge léger : salades légeres, etc.

PLAT PRINCIPAL

Blanc : poissons grillés, en carpaccio ou en sauce, bouillabaisse, tielle
sétoise, etc.

Rosé : viandes blanches, poissons de roche, grillades aux herbes, tourtes
aux fruits de mer, tielles sétoises, ratatouille, etc.

Rouge léger ou rosé vineux : grillades aux herbes, ratatouille, chili con
carne, goulash, colombo, couscous, pzlla, curry d’agneau, moussaka,
0sso bucco, etc.

Rouges corsés : viandes roties, gibiers en sauce, barbecue, méchoui, ca-
nard laqué, etc.

FROMAGE & DESSERT

Blanc: fromages

Rouges : fromages a pate persillée, desserts a base de chocolat, etc.

Muscats : fromages persillés, desserts aux fruits, melon, etc.
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RHONE VALLEY
IN FIGURES

2nd vineyard for French AOCs:

31 appellations
+ 5000 wineries
34 grape varieties

Production 2020

-75% red
- 16% rosé

- 9% white
3 MhL i.e. 100 olympic-size swimming pools

Market
354 millions bottles sold in 2019

- 33% Export

- 33% Supermarket
- 28% At the estate

- 6% Hard Discount

Export (2018)
899 413 hL / Turnover 506,7 M€:

- 16% USA

- 16% United-Kingdom
- 15% Belgium

- 9% China

- 8% Others in Europe
- 7% Canada

Sources : Inter-Rhéne et Douanes Francaises (France), Douanes Belges
(Belgique), USA Douanes (USA), Douanes EN (Angleterre)
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10% of vineyards certified
organic, biodynamie or in
conversion.

7%0of AOCs (2020

48% Cotes du Rhone

16% Crus méridionaux

12% Cotes du Rhone Villages
7% Costiéres de Nimes

6% Ventoux

4% Luberon

3% Crus septentrionaux

2% Autres AOC

1% Grignan-les-Adhémar

1% Clairette et Crémant de Die

Producers

60 % Cooperatives
34% Wineries
6% Negociants

2% 66,572

hectares cultivated

68,000 rugby fields



THE CHEF SUGGESTS

APERITIF & SNACKS

Whites, rosés and dry sparklings: olives, tapenade, tapas, game terrine,
sushi, sashimi, tarama, etc.

Sweet Muscats: foie gras

FIRST COURSE

Whites, rosés: sca-food, squid salad, snails, light salads, ve
cooked with mediterranean herbs, stuffed vine leaves, spring r

zas, tacos, etc.

Light reds: light salads with Mediterranean vegetables, etc.

MAIN COURSE

Whites: Grilled sea fish, carpaccio or fish in sauce, bouillabaisse, local fish
specialities, etc.

Rosés: white meats, rock fish, barbecued food with herbs, fish & sea-food
pies, ratatouille, etc.

Light reds orﬁ werful rosés: grilled meat with herbs, ratatouille, chili con
carne, goulash, chicken colombo, couscous, pella, lamb curry, moussaka,
0sso bucco, etc.

Powerful reds: roast meat, game in sauce, barbecued meats, stick-roasted
lamb or goat, Peking duck, etc.

DESSERT
Whites: local cheeses

Reds: blue cheeses, chocolate desserts, etc.

Sweet Muscats: blue cheeses, fruit-based desserts, melon, etc.

etables
ls, piz-
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Bastide
Saint-Dominique

AOP Cotes-du-Rhone
Jules Rochebonne 2018

Les petits fruits rouges du nez font écho &
une bouche souple et veloutée, une pointe
végétale assure une bonne tenue en fi-
nale. Lensemble est agréable et se dé-
guste des maintenant.

Small red berry fruit on the nose lead to a
supple, velvety palate whose vegetal
touch on the finish also provides grip. This
makes for a pleasant wine that is ready to
drink now.

AOP Cotes-du-Rhone
2020

Le viognier prend une bonne place dans
cet assemblage, la péche et 'abricot do-
minent une matiére ronde et assez Iégére
qui garde une belle fraicheur en finale sur
des notes anisées.

Viognier plays a major part in this blend
with aromas of peach and apricot to the
fore in well-rounded yet light substance
that shows good freshness on the finish
through hints of aniseed.
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AOP Cairanne
Les 2 Arbres 2019

Né du rachat du domaine Aéria en 2013,
ce cairanne né sur les meilleures parcelles,
Estévenas et les Douyes entre autres, dé-
livre une matiére florale et soyeuse, pleine
en bouche, évoluant entre le menthol ef le
poivre, qui s'étire longuement en finale
dans un style épuré et frés délicat. Joli vin.
This Cairanne comes from the best plots of
the former Domaine Aéria, acquired in
2013, particularly Estévenas and les
Douyes. It has a silky and floral character;
with a full body and hints of mint and pep-
per. The long finish is elegant and delicate.
A very aftractive wine.

1358 chemin Saint-Dominique
84350 Courthézon
contact@bastidesaintdominique.com
www.bastide-st-dominique.com
0490708532
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Cave Coopérative
Alba-la-Romaine

0 .

IGP Ardeche
Basalte 2019

Simple et Iégére, agréable et sans lour-
deur, cette syrah cherche le plaisir avant
foute chose dans un style privilégiant les
fruits noirs et le zan. Seule ou accompa-
gnée de charcuterie, on la boira sans at-
tendre.

Simple, in a pleasantly light vein; this syrah
sefs out to please in a fruit-forward style
that shows black fruit and liquorice. To be
tasted soon, onits own or with charcuterie.

< v
Q ‘ - <3MNS <0k 8AILE

379 route de la cave
07400 Alba la Romaine
contactawcaveau-alba.fr
www.caveau-alba.fr
0475524023
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Cave de Lumiéres

AOP Ventoux
Domaine Terrus 2020

Entre groseille et griotte, voild un rosé a la
fois vineux et enjoué, qui privilégie le plaisir
A petit prix. On pourra le déguster en apé-
ritif ou en enfrée.

A vinous and amusing rosé with its aro-
mas of redcurrants and bitter cherries. Of-
fering pleasure at a low cost, it can be en-
joyed as an aperitif of with a first course.

AOP Ventoux
Domaine Terrus 2020

De la couleur et des fruits noirs, enrobés
d'un écrin vanillé, c'est léger et bien équili-
bré. Rien a dire, on passe un bon moment,
surfout & ce prix !

With its deep colour and aromas of black
fruit wrapped in a vanilla casing, this is
light and well balanced. No complaints af
such a price!

19 route de Joucas

84220 Goult

m.latremoliere @cavedelumieres.com
0490722004
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Cave
Terraventoux

AOP Ventoux
Terra Solis - Intuition 2019

Ce vin assume sa générosité et son style
charmeur sans perdre en équilibre gréce &
une poinfe de fenouil en finale qui égaye
l'ensemble.

Generous and full of charm, this stays in
balance through hints of fennel on the fin-
ish that add lightness.

253 rte de Carpentras
84570 Villes-sur-Auzon
vlavocat@terraventoux.com
www.terraventoux.fr
0490617947
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Cellier des Princes

0 RY:

AOP Cotes-du-Rhone
Hérédita 2019

Voild un bon vin, joliment équilibré entre le
fruit ef I'élevage, qui évolue agréablement
en bouche dans un style jufeux, portée
par des tanins savoureux. Ambitieux sans
éfre racoleur, ce vin fait dans le sérieux a
prix doux.

A good wine with attractive balance be-
tween its fruit and the barrel influence. It
develops well on the palate in ajuicy style
that rests on savoury tannins. Ambitious
rather than facile, this is seriously made
and inexpensive.

AOP Cairanne
Mas des Falaises 2019

Framboise, rose et poivre pour ce cairanne
habilement construit. La trame tannique
s'intégre parfaitement dans une matiere
ample et pulpeuse, ce qui rend la dégus-
tation frés agréable aujourd'hui. Cela
étant dit, ce vin posséde une solide struc-
ture pour vieillir guelques années en cave.
Raspberry, rose and pepper show in this
thoughtfully made Cairanne with its
well-integrated tannic structure wrapped
in ample and plump substance. This
makes it most drinkable today, despite the
fact that it also has the structure to age for
several years.

758 route d’Orange

84350 Courthézon
marineacellierdesprinces.com
www.cellierdesprinces.com
0490702150
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Chateau Beaubois

AOP Costieres-de-Nimes
Expression 2020

Un panier de mares et de cassis dans un
écrin souple et glissant : & ce prix, c'est une
offrande. Voild un joli vin de plaisir & par-
fager en magnum.

A basket full of blackberry and blackcur-
rant float above a supple and smooth
palate. This is a gift at such a price. Why
not share a magnum with friends?

A partager en
magnum.

AOP Costicres-de-Nimes
Elégance 2019

Fruits noirs et épices, dans un style juteux et
frais, ce vin porte bien son nom. Consis-
tant, équilibré et poivré en finale, il peut
s'‘apprécier pour lui-méme ou se déguster
A table. Bon vin.

Black fruit and spice emerge from a freshly
juicy substance. Its name fits the bill and it
is consistent, well balanced and with a
peppery touch to the finish. Can be en-
joyed on ifs own or with food. A good
wine.
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AOP Costicres-de-Nimes
Expression 2020

D'une belle harmonie entre saveurs et
ardmes, ce vin délivre une matiere gour-
mande d'abricot et de fruits de la passion
qui reste juteuse jusqu'en finale. Voild une
agréable compagnie, d'autant plus & ce
prix. Carton de 12 obligatoire |

Most harmonious in aromas and flavours,
this is packed with flavours of apricot and
passion fruit and retains its juicy character
down to the finish. This is good company
indeed, especially at such a price. Better
getacase!

Cartonde 12
obligatoire !

AOP Costicres-de-Nimes
Denim by Beaubois 2019

Réglisse, fruits noirs et cacao, le nez pro-
met et la bouche confirme dans un style
frais, tonique et longiligne. Les tanins as-
surent allonge et consistance en finale,
tandis qu'une pointe iodée nous rappelle
le c6té maritime des costieres. On frole
frois tulipes.

Liquorice, black fruit and cocoa beans
make for a promising nose which the pal-
atfe confirms in a long, energetic style. The
tannins provide length and a consistent
finish, whilst a fouch of iodine reminds us
that the sea is nof far away. Close to three
tulips.
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AOP Costicres-de-Nimes
Confidence 2020

On sent les fruits bien mdrs ef juteux dés le
nez, la bouche confirme dans un style
équilibré, aux justes proportions : c'est un
vin élégant, qui suggeére plus qu'il ne dé-
montre. On prévoit le magnum et une pe-
tite garde.

One can feel the fully ripe juiciness of the
fruit on the nose, and this confinues on the
palate which is balanced and well propor-
tioned. Its elegant manner is more sug-
gestive than demonstrative. One can go
for magnums and a spell in the cellar.

RD 6572

30640 Franquevaux-Beauvoisin
chateaubeaubois@orange.frr
www.chateau-beaubois.com
0466733059
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Chateav Bizard

AOP Grignan-les-Adhémar
Serre de Courrent 2017

Généreux dans le fruif, généreux dans
I'élevage, ce vin est un concentré de fruits
noirs et d'épices. La frame tannique as-
sure une belle allonge en finale et promet
une bonne garde si I'on souhaite conser-
ver quelques bouteilles.

Generously fruity, with equally generous
oak ageing, this shows concentrated black
fruit and spice. The tannic structure pro-
vides good length and will ensure that this
keeps well if one wants to cellar a few bot-
fles.

460 chemin de Bizard 26780 Allan
bouyerachateaubizard.fr
www.chateaubizard.fr
0475466469
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Ce
vin est un concentré
de fruits noirs et
d'¢pices.
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Chateau Cohola
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AOP
Cotes-du-Rhone-Villages Sablet
2017

Ce 2017 est plein de vie | Sa couleur rubis
grenat contraste avec une matiére juteuse
aux effluves de fruits  l'eau-de-vie et de
menthol. D'une précision & faire rougir un
bourguignon, on savoure des courbes ci-
selées et une finale trés équilibrée. Ce
cdtes-du-rhdne mérite une cuisine élabo-
rée.

This 2017 is still full of life! The ruby/garnet
hue contrasts with juicy substance that re-
veals fruits in alcohol and mint. It has the
kind of precision that one can find in a Bur-
gundy and we loved its finely drawn profile
and beautifully balanced finish. Worth
pairing with a fine dish.

AOP
Cotes-du-Rhone-Villages Sablet
2020

De couleur saumon, ce rosé respire le Sud,
le thym puis les fruits rouges dominent en
bouche dans un style léger et désaltérant.
C'est simple et trés agréable. On passe un
bon moment.

With its salmon-pink hue, this rosé evokes
the south, especially with its hints of thyme
and red berry fruit that dominate the pal-
ate in alight, mouth-watering style. A sim-
ple pleasure.

1699 chemin des Combes 84110 Sablet
commercial@cohola.fr | www.cohola.fr
0680917462
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Chateau de
la Selve

0 R:

IGP Ardeche
Petite Selve 2020

40% cinsault, 40% grenache, ce vin est fait
pour les gourmands ! Léger, friand, facile
et fruité au dernier degré, il se déguste en
bonne compagnie.

A blend of 40% Cinsault and 40% Gre-
nache, this is deliciously fruity, light and lift-
ed. To be enjoyed in good company!

C
D111 07120 Grospierres @ ‘ -y - <ans () o 8AL1E
nicolasalaselve.com
www.chateau-de-la-selve.fr
0475930255

Ce vin est fait pour
les gourmands.

® CHATEAU DE LA SELVE
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Chateaude
Lignane

AOP Cotes-du-Rhone
Les Dimanches de Lignane 2018

Joli vin parfumé, qui mélange citron,
péche et fleurs des champs. Souple et as-
sez léger en bouche, ce vin joue habile-
ment entre vinosité et fraicheur. A |'apérifif
ou en accompagnement d'une entrée.
An aftractively aromatic wine that exudes
lemon, peach and wild flowers. Supple
and fairly light on the palate, it plays on
the contrast between vinosity and fresh-
ness. It can be drunk as an aperitif or with
a first course.

2837 route de Sainte-Cécile
26790 Suze-la-Rousse
gaellealignane.com
www.lignane.com
00664289503

Joli vin parfum¢.
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Chateau de
Manissy
0 RV

AOP Lirac
Trinité 2019

Fruits noirs et bourgeon de cassis, voild un
vin simple et assumé dans un style longi-
ligne et frais. On passe un bon moment.
Black fruit and blackcurrant buds are the
dominant aromas in this simple wine that
fully assumes its fresh, drawn-out style.
Most agreeable.

Route de Roquemaure

30126 Tavel

antoine @chateau-de-manissy.com
www.chateau-de-manissy.com
0466828694

(3 ‘ A - <ams 4o 11A15€
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Chateau de
Montfaucon

V]

AOP Lirac
VH 2018

Simple et raffing, voild qui résume en deux
mots ce lirac aux petits fruits rouges fine-
ment dessinés. Plutdt de demi-corps,
souple et juteux a la fois, ce vin est préft &
boire sur le fruit.

Simple yet refined are the two qualifica-
tions that come to mind for this Lirac. It has
finely defined aromas of small red fruit
and a medium body that is supple and
juicy. To be drunk now for its fruit quality.

Simple ct raffinc.

AOP Cotes-du-Rhone
2019

Parfumé de camphre, d'anis et de fleurs
de cifronnier, voild un cdtes-du-rhéne aux
ardmes délicats et engageants. Fraiche et
harmonieuse, la matiere trouve un joli re-
bond sur des notes poivrées salivantes.
Onl'imagine trés bien & I'apéritif |

This Cotes-du-Rhdne shows delicate and
pleasant aromas of camphor, aniseed
and lemon flowers. Its substance is equally
fresh and harmonious with added zip giv-
en by hints of pepper. A good aperitif wine
for sure!

64

bl Minfjusv

<3ANS

<3ANS

< 11A15€

ak 11A15€



AOP Lirac
2020

Robe brillante, parfums fleuris, bouche
délicate, voild le rosé de Lirac tel qu'on
I'imagine | Ample sans étre riche, trés bien
équilibré, on le déguste sans forcer. Ses
proportions mesurées en fonf un compa-
gnon redoutable & 'apéritif, mais aussi a
table sur des entrées de la mer.

A bright colour, floral aromas and a deli-
cate palate make up the perfect profile of
this Lirac rosé. It has volume without
weight, very good balance and goes
down easy. This balance makes for a great
aperitif drink but it will also work well with
seafood and fish.

AOP Lirac
Comtesse Madcleine 2019

D'une matiere puissante et concentrée
dans un écrin soyeux, cette comtesse s'ha-
bille de fruits du verger qui dominent sans
difficulté un élevage encore présent. La fin
de bouche dévoile des saveurs salines sur
fond de péche blanche. Véritable voyage
olfactif, ce vin est aussi une merveille gas-
tfronomique : bar ou sole par exemple. On
frole la quatrieme tulipe.

Powerful and concentrated, wrapped in a
silky package, its orchard fruit flavours
have no difficulty in dominating the oak
flavours that linger there. The finish has a
salty tang that combines with flavours of
white peach. Offering quite an olfactory
journey, this has great food-pairing possi-
bilities with the finest fish dishes. Close to
four fulips.

On frole la
quatricme tulipe.
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AOP Cotes-du-Rhone
2018

Quand le cbtes-du-rhdne se rapproche de
la Bourgogne, cela donne des fruits gor-
gés de soleil finement ciselés dans une
matiere caressante et juteuse a souhait.
Voild un vin élégant et presque trop facile
d boire.

When Cétes-du-Rhdne wines show simi-
larities  with  Burgundy we find sun-
drenched fruit finely profiled in substance
that is perfectly smooth and juicy. So ele-
gant and almost too easy to drink.

Un vin ¢légant.
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AOP Lirac
Baron Louis 2016

Ca pinote au nez comme en bouche dans
une version solaire, gorgée de fruits rouges
juteux et de fleurs. Ample, long, tannique,
& la fraficheur naturelle, ce vin al'avenir de-
vant lui, méme si I'on peut ouvrir une bou-
teille aujourd'hui pour le plaisir. Superbe li-
rac qui démontre que cette appellation
est pleine de ressources.

Reminds one of Pinot Noir, both on the
nose and on the palate. Full of flowers and
sunny-red fruif, this is ample and long,
quite fannic and with plenty of freshness. It
clearly has a good future even if one can
open a bottle now with pleasure. Thisis a
superb wine that shows the potential of
the Lirac appellation.

22 rue du chateau 30150 Montfaucon
contactawchateawmontfaucon.com
www.chateawmontfaucon.com
0466503719
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Ample, lon%
tannique, a la
fraichcur naturelle.
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Chateau de Nages

AOP Costicres-de-Nimes
Héritage 2019

Fleurs et agrumes dans une chair pul-
peuse, voild une bien jolie promesse qui
frouve en finale une élégante fouche sa-
line. Beau vin, & la fois simple dans I'ex-
pression et raffiné dans sa conception.
Flowers and citrus fruit come to the fore in
plump flesh with an elegantly salty tang to
the finish. The expression is direct but the
conception most refined.

Beau vin.

Vin de France
Gourmandi Nages NM

Joliment muscatée au nez, a la douceur
parfaitement gjustée en bouche, cette pe-
fite gourmandise fait mouche. Bien
construit et désoiffant, c'est le vin de fin
d'aprés-midi  sur une tarte fine aux
pommes ou de |'apéritif.

With its attractive aromas of the muscat
type and perfectly dosed sweetness, this
delicious wine hits the right spot. Well
made and thirst-quenching, it would be af
its place in the late afternoon with an ap-

ple pie.
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Vin de France
Liberty Nages NM

Enfre citfron vert et reine-claude, on sa-
voure un jus acidulé, léger et gouleyant qui
devrait plaire au plus grand nombre. On
passe un bon moment.

Aromas of greengage and lime infroduce
a light, acidulous and tasty substance that
should please widely. Most agreeable.

Jus acidulg, leger
ct gouleyant.

Vin de France
Liberty Nages NM

Véritable concentré d'agrumes, ce vin Ié-
ger et désaltérant afteint sa cible : idéal a
I'apéritif, il se boit sans aftendre sur une
terrine de saumon par exemple.

With its concentrated aromas of citrus
fruit, this light, thirst--quencher of a wine will
make a perfect pre-dinner drink whilst be-
ing capable of matching a salmon terrine
for example.
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AOP Costieres-de-Nimes
JT 2019

Entre anis et fleurs d'amandier, ce vin mé-
lange harmonieusement densité et frai-
cheur dans un style long et septentrional.
A 70% de roussanne, c'est une sacrée fi-
gure de style | Les cosfieres sont décidé-
ment pleines de surprises... On prévoif un
carton pour en oublier quelques-unes en
cave.

With aromas of aniseed and almond
blossom, this manages to combine densi-
ty with freshness in a drawn-out style that
seems northerly in style With 70% Rous-
sanne in the blend, this is unusual and
shows how many good surprises are to be
found in this appellation. Better get a case
and cellar some.

@ ? @ ‘ vans (Jhie 15A20€
Chemin des canaux 30132 Caissargues g 2
info@chateaudenages.com
www.chateaudenages.com

0466384433

Densité et fraicheur.
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Chdateau de
Panéry

0 R

AOP Duché-d'Uzes
[.a Madone 2020

Le ferroir du Duché convient aussi aux ro-
sés | La preuve avec ce vin aux faux airs
provencaux qui délivre un jus friand de pe-
fits fruits rouges. Délicat au toucher, suffi-
samment vineux pour glisser a table, on
pourra le commencer tranquillement &
['‘apéritif.

This appellation also makes good rosés
and here we have proof with this wine in a
Provencal style with its deliciously juicy red
fruit flavours. Delicate in texture with
enough body fo work with food, it can
also start before the meal.

AOP Cotes-du-Rhone
[.a Garuste blanc 2020

Attention, voild un séducteur né. Entre
péche et abricof, ce vin regorge de fruit.
Ample et veloutée, la matiére est bien
équilibrée et glisse harmonieusement
jusqu'en finale ou 'on retrouve une pointe
iodée rafraichissante. Encore !

This is a born seducer with its full aromas
of peaches and apricots. Ample in bodly,
velvety in texture and well balanced, this
evolves harmoniously to the finish on a
refreshingly iodine-like note. Another
glass?
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AOP Cotes-du-Rhone
[.a Garuste ros¢ 2020

)

Pas besoin d'une bonne raison pour ouvrir
une bouteille de ce rosé léger ef épicé qui
se déguste sans effort. Rond et souple en
bouche, il se veut consensuel. C'est réussi.
You don't need an excuse to open a bottle
of this light and spicy rosé that goes down
so easily. Rounded and supple on the pal-

ate, it aims fo please all and succeeds. E

DANERY
Route d’Uzes 30210 Pouzilhac (.
carole@panery.fr
www.panery.fr
0460370444
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Chateau des
Lébres

0 RY:

IGP Ardeche
1860 2020

Simple et sérieux & la fois, ce merlot (80%)
déroule une matiere glissante, parfumée
de cerise noire, aux tanins bien fondus.
Prét & boire, ce vin coche tous les codes du
cépage pour un prix sympathique.

Seriously made and straightforward, this
80% Merlot has smooth substance that
unfolds with flavours of black cherries and
soft tannins. Ready for drinking, this is true
fo its grape variety and well priced.

07460 Banne
chateaudeslebres agmail.com
www.chateaudeslebres.com
0475363414
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Simple et scricux.
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Chateau du
Trignon

AOP Gigondas
2015

Un gigondas conforme aux atftentes, d la
fois charnu et frais, s'‘appuyant sur des ta-
nins de qualité qui étirent joli le vin en lon-
gueur. Une pointe réglissée en finale offre
du relief et des possibilités de combinai-
sons gastronomiques alléchantes.

A Gigondas that is all that one would ex-
pect, both full in body and fresh. Its sub-
stance rests on fine tannins that give this
additional length. A touch of liquorice on
the finish gives this contrast and many de-
licious possibilities with food.

Une pointe réglissce
cn finale.

AOP Rastecau
2017

Fruits rouges juteux, structure allégée, c'est
bien fait dans un style moderne et to-
nique. Voild un rasteau prét a boire sur le
fruit.

Juicy red fruit and lightish sfructure, this is
well made in a lively and modern style.
This is a fruity and ready-fo-drink Rasteau.
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AOP Cotes-du-Rhone
2020

Trés pdle, mais richement fleuri, ce rosé
d'inspiration provencale délivre une ma-
tiere crémée, légéere et rafraichissante.
Une bonne affaire, au bon prix.

Very pale in colour, floral in aromas, this
Provence-style rosé has creamy substance
and is light and refreshing. Good value for
nmoney.

84190 Gigondas
vignoblesfamillequiot @gmail.com
www famillequiot.com
0490469027

s i 8AIIE
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Chdateau
Gigognan

AOP Cotes-du-Rhone
2019

Orange sanguine et herbes aromatiques,
bouche |égére et pulpeuse, dans un style
a la fois tannique et juteux, voild un cotes-
du-rhéne au charme rustique qui se dé-
guste sans difficulté |

Blood oranges and aromatic herbs on the
nose and a light yet plumpy feel fo the
juicy, quite fannic palate. The rustic charm
of this makes it easy fo like.

Chemin du Castillon 84700 Sorgues
info@gigognan.fr

www.gigognan.fr

0490395746
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Chateavu Juvenal

AOP Ventoux
L.e Ribes du Vallat 2018

Cette gourmandise de demi-corps privilé-
gie la délicatesse et une pointe chaleu-
reuse en accord avec les parfums de ce-
rise  I'eau-de-vie dans un style bien tenu
par des tanins infégrés. Un vin bien pensé.
A medium-bodied wine on the delicate
side. It has a warmish feel that goes well
with flavours of cherries in alcohol and a
style that is maintained by well-infegrated
tannins. Well thought-out.

1080 route de Caromb

84330 Saint-Hippolyte le Graveyron
graveyronagmail fr
www.chateaujuvenal.com
0490281257

‘ < <ams (AAie 1A15€

Un vin bien
pense.
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Chateau La Borie

0 RY:

AOP Cotes-du-Rhone-Villages
2019

Entre thym ef fruifs noirs juteux, on est bien
dansle Sud. La matiére pulpeuse et souple
s'appuie sur des notes de poivre et de ré-
glisse qui donnent & I'ensemble une sen-
sation de Iégéreté agréable. C'est le vinde
copains a partager généreusement.
Between the aromas of thyme and juicy
black fruit we are immediately in the south.
Supple and plump substance reveals
notes of pepper and liquorice, producing
a pleasant sensation of lightness. A wine
that will flow freely at a party.

2888 route de Saint-Paul

26790 Suze-La-Rousse
raphael.knapp@chateau-la-borie.frr
www.chateau-la-borie.fr
0038286856
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Chdteau Le Devay

RV

AOP Cotes-du-Rhone
2019

Belle couleur violacée, fruits noirs et vio-
lette au nez, fout cela s'‘annonce promet-
teur | La matiere généreusement vanillée
ne perd rien de son éclat et conserve un
fruif infact jusqu'en finale dans un style ju-
teux et équilibré. A boire ou attendre selon
l'envie.

Afine purple hue and aromas of black fruit
and violets make for a promising start.
Generous vanilla flavours in no way mask
the bright fruit on the palafe that shines
through to the finish in a juicy and well-bal-
anced style. Can be drunk now or cellared.

IGP Collines Rhodaniennes
En Pente Douce 2019

Une cuvée bien nommeée tant par la dou-
ceur des arbmes que par la délicatesse
des saveurs. Enfre abricot ef violette, la
matiére s'habille d'un écrin velouté et étire
l'ensemble dans une finale acidulée,
presque minérale. L'élevage, encore pré-
sent, augure un bon potentiel si I'on sou-
haite attendre un peu.

A well-named wine (the gentle slope), as
much for its soft aromas as for its delicate
flavours. These remind one of apricots
and violets and are shrouded in velvety
substance that reaches info an acidulous
finish that has a mineral edge to it. One
can still sense the barrel ageing which will
ensure good ageing capacity if one has
the patience.

? @ ‘ - arsms (M sk 11A15€
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AOP Crozes-Hermitage
[/Annexe 2019

L'élevage soutenu n'entame en rien les
parfums raffinés de chevrefeuille, de
péche et d'agrume. Savamment compo-
sée, la bouche plaide pour une gourman-
dise & I'exces ! Suave, pleine ef onctueuse,
elle glisse sur une tframe vanillée citronnée
qui s'étire longuement et appelle une vo-
laille & la créme ou un poisson & chair fine.
Atable !

Refined aromas of honeysuckle, peach
and ditrus fruit shine through those of the
barrel ageing. Well composed, the palate
is totally delicious, suave and unctuous in
its fextures, full-bodied and laced with fla-
vours of vanilla and citrus fruit, it has along
finish that calls out for poultry in a creamy
sauce or the finest fish. Dinner is served!

AOP Crozes-hermitage
[/Annexe 2019

Dans un style délié, pur, presque fragile au
foucher, ce vin délivre une dentelle de fruits
rouges ef de fleurs légerement poivrées.
Efonnant et trés séduisant & la dégusta-
fion, ce vin est une ode & la délicatesse,
sans aucune faiblesse. Il frouvera sa place
aux cbtés d'une selle d'agneau.

In a refined style, this wine is lacelike in the
profile of its red fruit, floral and peppery
flavours and powdery tannins. Surprising
and seductive, this is an ode to delicacy.
Yet its consistency suits this for a shoulder
of lamb.

Le Devay 69560 Saint-Romain-en-Gal
contact@chateauledevay.fr
0427871733
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BREVE HISTOIRE DES VIGNOBLES
DE LA VALLEE DU RHONE

SEBASTIEN DURAND-VIEL

Au nord, un petit vignoble prestigieux, continental, accroché a des co-
teaux spectaculaires enserrant le fleuve qui a entaillé le Massif Central ;
au sud, une vallée élarglie, des vignobles a perte de vue, posés sur de vastes
terrasses saturées de soleil en ét€ : les deux parties de la vallée du Rhone
nont pas grand-chose de commun. Ni les paysages, ni le climat, ni les
vins, pas méme [histoire. En dehors de quelques grands noms du négoce
qui les unissent depuis peu, leur seul trait d’union cest le fleuve.

Les débuts

« S’il est vrai ...que la civilisation a marché de Est vers 'Ouest...il n'est
pas moins vrai que la ligne Ipresclue droite formée par le cours du Rhone
et de son grand tributaire, la Saone, a forcé I'histoire 4 faire un brusque
dérour vers le Nord » (Elisée Reclus). Cest précisément le chemin par-
couru par la vigne (domestiquée ) : née aux confins du Caucase et du
Proche-Orient, elle a fait cap vers 'ouest, 2 Chypre, en Grece, en Italie,
en Provence avant de remonter vers le nord par’la vallée du Rhone. Sans
faire injure aux Celtes, dans I'esprit d’Elisée Reclus, la « civilisation » sap-
pelle alors Rome qui avant la Guerre des Gaules avait déja fait main basse
sur la Gaule méridionale, la Narbonnaise dont le territoire s'étend des
confins du Languedoc jusquaux Alpes. Au ler siécle av JC, le Rhone -
cette « ligne droite » qui met en relation la Méditerranée et ’Europe du
nord - est déja une autoroute commerciale avec ses comptoirs florissants,
Atles (le « dépotoir antique » des archéologues tant les tessons d’amphores
sont nombreux), Lyon et Vienne, qui animent un commerce aussi lucratif
quiintense. De vin en particulier : « Le naturel cupide de beaucoup de
marchands italiens exploite la_passion du vin quont les Gaulois...dont
ils tirent des bénéfices incroyables » (Diodore de Sicile). Mais dés la fin
du regne d’Auguste, cest la production locale — celle de la Narbonnaise
- qui assure les besoins de la Gaule. Dans la vallée du Rhéne, I'archéolo-

ie a mis a jour des vestiges de vignobles dans le Gard, le Vaucluse ou la

rome, mais au petit jeu des plus anciennes traces attestées de viticulture,
PArdéche semble tenir la corde et de loin : dans les environs de actuelle
Alba-la-Romaine, on a trouvé des pc’(:f)ins, une quinzaine de ceps et surtout
des traces organiques de vin rouge dans les céramiques indigenes remon-
tant au 4 ¢ siccle av JC. Les locaux avaient-ils appris des Grecs de Massalia,
vignerons émérites qui sillonnaient le Rhone des cette égo?lue, les secrets
de’la viticulture ? Possible, en tous cas, 'actuelle IGP Ardeche est en droit
de revendiquer le statut de plus vieux vignoble rhodanien !
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Le picatum, grand cru gaulois

Parmi les productions locales de I'époque (que l'on peut toujours gotiter
au Mas des Tourelles qui sest livré a une expérience épatante de recons-
titution archéologique), une seule est passée a la postérité, au moins dans
les textes, le picatum, le vin « poissé » des Allobroges. Le territoire de ces
peuplades gauloises s'étendait du Dauphiné aux Alpes et on a fait de sa
capitale, Vienne, surnommée « la vineuse » par Martial, I'épicentre de la
production de ce cru qui excitait les papilles romaines. Exemple abouti
d’acclimatation de la vigne a des terroirs non méditerranéens, il provenait,
nous dit Pline I’Ancien, d’'un raisin noir, productif et résistant au froid « au
gotit naturel de poix ». D’aucuns ont fait de cet allobrogica I'ancétre de la
syrah et pour Roger Dion « il nest pas concevable que ces maitres viticul-
teurs aient laissé inemployées les heureuses dispositions naturelles des sites
de 'Hermitage et Cote-Rotie ». Possible sauf que l’archéolo\gie est parfois
rabatjoie : sur ces sites, tout comme dans les environs de Vienne, aucun
vestige d’exploitation V1t1col§:, pas 12} moindre serpette ni toponyme, mais
des amphores contenant de I’huile d'olive... Dot la tentation chez certains
de faire du picatum un cru non dauphinois, mais savoyard et de 'allobro-

ica l'ascendant de la mondeuse noire, parent de la syrah. On reste tout
ge méme en famille ! Larchéobotanique résoudra peut-étre un jour cette
épineuse question.
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La féte est finie

Toujours est-il que le vignoble antique de la vallée du Rhoéne va patir des
’ . ) . e .

grands désordres qui suivent la fin de ’Empire au V ¢ siecle. Fini le rafh-
nement romain, bienvenu aux barbares et au retour des 4ges obscurs. Pour
le vignoble, cest la fin des vaches grasses : pendant quelques siecles les
vignobles subsistent essentiellement par petites poches autour des évéchés
et des monasteres ou abbayes. Plus contrariant, la « civilisation » bascule
progressivement, mais durablement du monde méditerranéen vers le nord
et le Rhone perd sa position d’axe straté i%t(le. Alors que de grands vi-
gnobles commerciaux renaissent a partir du XII ¢ si¢cle en Ile-de-France,
en Bourgogne, a La Rochelle ou dans le Bordelais, la vallée du Rhone
reste 3 I'écart du renouveau et doit se contenter d’autoconsommation et de
marchés locaux. Les grands foyers de consommation du Moyen Age sont
désormais I’Angleterre, la Flandre, les villes du nord dont Paris, tous tro
éloignées. Inaccessibles par la Méditerranée (il faudrait passer par Gibral-
tar), ces marchés ne le sont pas plus par le nord : la Bourgogne fait obstacle
aux vins concurrents « d’en bas », tout comme Lyon qui, loin d’étre un
exutoire pour les vins de la vallée, privilégie sa propre production. Re-
joindre I'Atlantique par Bordeaux n’avait pas plus de sens, en tous cas
avant le percement du Canal du Midi, et ici aussi les bourgeois bordelais
veillent a bloquer I'acces de leur port a tous les vins d'amont. Du coup par
la moindre citation d’'un cru du Rhéne dans La Bataille des Vins, célebre
po¢me de 1214 qui recense et commente quelques 120 vins du pays. En
attendant le désenclavement et la révolution des transports au Xl)gé siecle,
deux solutions : bénéficier d’'un marché local attractif ou forcer le passage,
en se frayant une nouvelle route commerciale. Loccasion pour nos deux
moitiés de la vallée de nouer des destins différents.



Au sud, de la présence des papes...

Au Moyen Age, on ne peut pas faire beaucoup mieux que la présence d’'un
p?e_ pour stimuler 1a 1production locale. Or, ils s'installent pour un si¢cle
a Avignon, de 1309 a 1378, et font du Comtat Venaissin un état Fonuﬁcal
(il le restera jusqu'a la Révolution) avec Carpentras pour capitale. A lire
les historiens, les papes ne raffolent pas des crus locaux, ils leur préferent
le saint-pourcain, les vins de Beaune ou d’Arbois, mais la cour, les pele-
rins, badauds et commergants qui affluent & Avignon, Carpentras, Arles
ou Ro&luemaure sont moins regardants. Cette nouvelle clientele dynamise
la production et la consommation. A Carpentras plus de 80% des foyers
possedent du vin en quantité, cest-a-dire plusieurs hectolitres ! Une autre
commune bénéficie de I'essor : Chateauneuf Calcernier (rebaptisé Cha-
teauneuf-du-Pape en 1893) située sur la grande route qui méne a Avignon,
dopée plus que les autres par la présence des papes qui s’y installent par
intermittence et font édifier le chteau en 131P7. En 1344, 85% des pro-
priétaires de la commune possedent des vignes et on recense 38 caves
dont une poignée commercialise leur production. Pour I'heure, la cité tire
surtout sa prospérité de la chaux, de la pierre et de la brique moins de son
vignoble. Pour cela il faudra attendre quel(%ues siecles et I'entrée en scene
d’une famille de notables, les Tulle de Villetfranche.

... aux foires de Beaucaire

Avec le départ des papes, les ravages de la Grande Peste de 1348 et des
guerres de relilgion cest le retour des vaches maigres, jusqu’a une nouvelle
embellie : celle des foires de Beaucaire qui remettent la région dans la
course commerciale. Beaucaire sur le Rhone, au point de contact des na-
vigations fluviale et maritime, devient lpendant quelques siécles une plaque
tournante commerciale incontournable (elle en gar&e de beaux restes) qui
draine des marchands de partout, italiens, espagnols, suisses, allemands
ou hollandais. Les vins des environs, ceux de la rive droite 2rif,ardoise, nont
Eu que tirer profit de cette nouvelle exposition. Certains, tels Chusclan et

audun, s'étaient déja taillés une jolie réputation au point d’étre offerts a
Louis XIII, de passage dans la région en 5639. Clest précisément au XV1II
¢ siecle, lorsque les f%ires atteignent leur apogée, que nait que la premiere
dénomination « cote du Rhéne » au singulier carﬂ sagit exclusivement de
vignobles gardois. En 1737, huit communes de la viguerie d’Uzés (dont
Tavel, Lirac et Laudun) obtiennent du roi un arrét trés détaillé défendant
les vins de « la Céte du Rhoéne » : délimitation du vignoble, apposition de
la marque C de R, registre d’entrée et sortie des vins, authenticité du mill¢-
sime, contenance des récipients... Ces vins, exportés depuis Roquemaure,
décrits en 1752 comme « les plus recherchés et les plus chers » de la région
atteignent Paris, ’Angleterre et la Hollande a la méme époque. Cette ap-
pellation d oréme avant la lettre consacre pour I’heure [a suprématie des
vignobles du Gard sur ceux du Vaucluse qui resteront propriété du Com-
tat Venaissin jusquen 1791. Une exception cependant, Chateauneuf, qui
échappe a la fiscalité du Comtat et dont les vins font une percée remarquée
des cette époque.
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Au nord, de I'appel de Paris...

Pour les vignobles du nord, réduits aux débouchés locaux et barrés par
les péages Iyonnais et bourguignon, le long silence radio s'interrompt au
XVIIe siécﬁ:. En 1668, le voyageur anglais Martin Lister note avoir gotité
A Paris des vins blancs de Condrieu, un Coste Brulée (Cote-Rotie) « de
tres bon gotit », ainsi quun hermitage rouge. A la méme époque Boileau
dans le I?epas Ridicule évoque les vins de 'Hermitage, le médecin Guy
Patin, ceux de Condrieu et Louis XIV offre a son homologue britannique
quelques « trés bons vins » dont des hermitages. On retrouve, un peu plus
tard, des cote-rotie en bonne place dans les caves du duc d’Orléans. Cette
premiére percée a deux raisons. D’abord l'ouverture d’une route commer-
ciale vers e nord qui évite Lyon et Dijon. Depuis Condrieu, elle traverse le
Massif Central et rejoint la Loire qui devient navigable a Saint-Rambert a
partir de 1725. Et puis sans doute « les heureuses 2(éispositions naturelles »
de ces vignobles de coteaux qui donnent des vins concentrés capables de
se conserver, notamment rouges, et de se vendre avec un bépéﬁce valant ce
long et couteux périple. Notons aussi un autre acces vers 'Angleterre par
Bordeaux grice au Canal du Midi inauguré en 1681 : un dénommé Sieur
Mure emprunte cette voie dans les années 1700 avec ses vins de 'Hermi-
tage. Elle aura au siécle suivant une conséquence singuliere : le capta%e
des vins de Tain par le négoce bordelais qui sen servira au XIX ¢ siecle
pour hermitager ses petits millésimes.

...au premier dge d'or

Lédit de 1776 instituant la libre circulation des vins puis le développe-

ment du chemin de fer accélérent le désenclavement du Rh

l’ascension entamée précédemment se confirme au XIX ¢ siecle. On en
sait beaucoup plus sur les vignobles locaux et le portrait qu'en dessinent les
contemporains est d’'une étonnante actualité. La syrah, ou serine, mention-
née pour la premicére fois en 1781 ! ré%ne déja sans partage a une épo

ou la complantation est la régle dans
p g

a plupart des autres vignobles.

blanc, les viognier, roussanne et marsanne forment un trio trés actuel.
Quant a la hiérarchie des crus, ell’e est précisément celle que l'on connait
aujourd’hui. Tout en haut trone 'Hermitage devenu en un siecle le cru «
le plus célébre des bords du Rhéne2», dont « les vins sont aussi estimés que
les premiers crus du Bordelais et de la haute Bourgogne 3 ». Son parcel-
laire n’a pas de secret pour les contemporains et les ‘meilleurs « quartiers »

Bessas, Méal, Greffieux...) sont disséqués et hiérarchisés. Les vins béné-

cient de soins haut de gamme : raisins vendangés « parfaitement mars
» égrappage, longue macération,\élgyage en « tonneaux neufs, de bois de
chéne » puis « mise en bouteille a I'dge de quatre ans ». Ils se conservent
« plus de vingt ans sans altération 5 », bien plus selon M.A Puvis qui dit
avoir gotité un hermitage centenaire en pleine forme lors de sa tournée des
caves en 1848. Outre ses rouges, le plus célebre des coteaux rhodaniens
produit aussi des blancs secs « de réputation universelle® », ainsi quun er-
mitage-paille, « véritable sirop 3», « réservé aux tables les plus opulentes...ct
fort apprécié en Pologne et en Russie 4 ». Les autres crus de la région, tous
issus de la syrah, ne sont pas en reste : les meilleurs vins de la Cote-Rotie,
provenant de terroirs déja bien identifiés (Brune, Blonde, La Turque...),
valent les grands bourgognes, devant ceux du coteau de Saint-Joseph (6 ha
seulementa I'époque), de Cornas déja réputé pour donner un vin « corsé »
ou de Crozes dont les vins « ne different de ceux de 'Hermitage qu'en ce

qu’ils ont moins de finesse et de moelle 2 ».

86



Quant 4 Saint-Peray, rebaptisé Peray-Vin blanc a la Révolution, elle est
spécialisée dans les vins blancs tranquilles et effervescents et le condrieu,

moelleux a I'époque, sarrache a prix d’or.

L'ascension de Chateauneuf

Le sud de la vallée détient aussi au XIX ¢ siecle son grand vin. Mais avant

*étre la consécration d’un terroir et d’'une communauté de vignerons, le
succeés de Chateauneuf est d’abord celui d’une famille de notables, mar-
chands, banquiers ou professeurs d’université, les Tulle de Villefranche.
Ils acquierent en 1560 sur la commune une propriété baptisée plus tard
La Nerthe, déja plantée en vignes. Anoblie et d’'une ascension qugurante,
elle comptera dans ses rangs, des évéques, des maréchaux, des parlemen-
taires, des conseillers du roi et un pair de France, bref du gratin. Elle
compte aussi une série de marquis avisés, excellents commerciaux, qui
vont faire de leurs vins un instrument au service de leur prestige, comme
il se doit a I’époque ot le « grand vin » sert de miroir a celui qui le produit
comme a celui qui le boit. On en connait le parcours grice a un riche
fond d’archives minutieusement exploité par Jean-Claude Portes. D’abord
réservés a la table des marquis, et a ce titre bien au-dessus de la moyenne,
servis « trés vieux et d'une excellente qualité 4 », les vins de la Nerthe sont
commercialisés dés les années 1730 aupres du réseau de la famille, amis,
hotes, relations haut placées qui, a leur tour, le font connaitre, jusquaux
Etats-Unis. Sur 429 clients recensés dans les années 1770, 286 sont des
nobles, souvent de hauts rangs, de France et d’ailleurs. Inutile de dire que
ce réseau est aussi trés rentable : de 30 livres le tonneau en 1730, le vin de
la Nerthe passe a 178 en 1770, soit quatre fois le prix des autres vins de la
commune, Ce qui était un moyen de rayonner devient donc aussi une ex-
cellente affaire commerciale. Les volumes manquant, les Tulle completent
leur gamme avec les meilleurs « vins de paysans » de la commune vendus
comme « vin du pape » et bientdt « chifeauneuf du pape » qui se fait
un nom. Dans le sillage de La Nerthe, d’autres domaines émergent dont
Condorcet, Fortia ou Vaudieu. Les auteurs du XIX ¢ sont prolifiques sur
ces vins « délicats, fins, pourvus d’un joli bouquet » « quoique chauds »,
de bonne garde, issus d'un assemblage de cépages. Aux cotés des varié-
tés traditionnelles (picpoule, clairette, picardan, terret noir..), le grenache,
venu d’Espagne « il n'y a guere plus de soixante ans » (donc ﬁn%(VHI ¢)
et le tinto (mourvedre) font une percée remarquée, aux cotés de la syrah
implantée au domaine de Condorcet dés les années 1840, « avec un plein
succes ». En un siécle et demi, Chateauneuf a creusé ’écart avec le reste de
la région. Exception faite de quelques communes gardoises de la Cote du
Rhone, Tavel en particulier, les autres vignobles patissent de I'absence de
tradition commerciale. Le Vaucluse, longtemps empétré dans le conserva-
tisme et la fiscalité du Comtat, devient le terrain de chasse des négociants
bourguignons qui descendent le Rhone pour sapprovisionner en rouges
colorés capables de rehausser leurs vins.
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Le Rhone aujourd’hui

Pour le nord, on pourrait sen tenir au portrait précédent tant le vignoble
actuel luj ressemgle. Mais ce serait faire 'impasse sur une renaissance
spectaculaire. L4ge d'or du XIX ¢ siecle s'interrompt brutalement avec
le phylloxéra qui ouvre une longue période de crises. Entre Vienne et Va-
lence s'ajoutent aux malheurs des temps (les guerres entrecoupées de la
crise de’1929), une urbanisation galopante qui grignote les vignobles et
la concurrence féroce des vergers. Dans les années 1960, il ne reste pas
§§and—chose ni de la réputation des vins ni des Vi%noble's, une poignée

hectares par exemple 3 Condrieu et Cote-Rotie. A quoi bon s’échiner
a se tuer au travail sur ces pentes parfois infernales pour vendre une bou-
teille au prix du kilo d’abricot ? Inconscients ou visionnaires, en tous cas
mus par le souvenir des grands vins locaux, cest pourtant ce que quelques
pionniers vont entreprendre, tels Marcel Guigal ou Georges Vernay. Re-
planter parcelle par parcelle, remonter les murets puis faire connaitre les
vins aupres des restaurateurs locaux, étoilés si possible. Le fil était renoué,
un cercle vertueux sest mis en place, incitant d’autres 2 les imiter, sur les
meilleurs coteaux, de Vienne 4 Valence. Devenus furieusement a la mode
dans les années 1990, la syrah et le viognier locaux font un tabac dans le
monde : on sarrache la petite production (quelques milliers d’hectares
seulemeng et les prix grimpent en fleche, en particulier depuis 15 ans. Le
malheur des uns %aisant le bonheur des autres, les vins 2 moins de 20 eu-
ros sont devenus perles rares, mais ils existent (nous sommes la pour ¢a !)
dans les AOC les plus accessibles (Cotes du Rhone, Crozes-Hermitage,

Saint-Joseph) ou dans les IGP.

Le sud, par contre, est devenu un terrain de chasse inépuisable pour 'ama-
teur en quéte de bons voire d’excellents rapports qualité-prix. L'échelle
n'est pas la méme (plus de 60 000 ha), les contraintes de production non

lus. La région n'a pas échappé au phylloxéra, mais la reconstruction a
été bien plus rapide, avec ses avatars : la tentation des cépages médiocres,
la course aux volumes et la fraude. Le Vaucluse peut se targuer d’avoir
montré l'exemple au pays en étant a lorigine de la création des AOC gréce
au Baron Le Roy, juriste et vigneron au chiteau Fortia 4 Chéteauneuf-
du-Pape. Mais dans le sud, le fait marquant est la frénésie de plantations
a partir des années 50 en lieu et place des friches et des cultures devenues
peu rentables (céréales, oliviers...). La production suit et quintuple en 30
ans, entre 1955 et 1985, portée par une demande de plus en plus tournée
vers des vins de qualité. La région a son best-seller, le Cotes-du-Rhone
(devenu AOC régionale en 19 6?, populaire et accessible, et son AOC

uppée, Chateauneuf, qui recut les bonnes grices de Robert Parker en
son temps. Mais entre les deux, on a appris a apprécier les mérites d’autres
vins du Vaucluse comme Gigondas qui se taille une belle réputation dans
les années 1990, et les meilleurs cotes-du-rhone villages promus crus tels
Rasteau, Vacqueyras, Beaume de Venise ou Cairanne. Ici, contrairement
au nord ou laqhierarchie semble inamovible, 'ascenseur social fonctionne.
De nouveaux CDR villages sont créés, des crus tombés dans 'oubli (Lirac)
ressuscitent et des vins fins naissent dans des appellations sans gloire il y
a peu (Ventoux, Costi¢res de Nimes...) ou en marge des AOC, dans les
multiples IGP de la région. Le Rhone sud reste un vignoble étonnamment
dynamique malgré ses 2500 ans !
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A BRIEF HISTORY OF THE RHONE
VALLEY VINEYARDS

SEBASTIEN DURAND-VIEL

To the north, a small and Frestigious vineyard with a continental climate
flows over spectacular hillsides surrounding the river which has carved
its way into the Massif Central; to the south, a widespread valley with
vineyards that stretch in every direction on low sun-drenched terrasses: in
other words, the two main areas of the Rhone Valley have little in com-
mon. And this concerns not only landscapes and climates, but also wines
and their histories. Apart froma few major negociant brands that have
united them recently, their only real link is the river.

In the beginning....

“If it is true to sai; that civilization has moved from East to West...it is
equally true that the almost straight line traced b}l;the river Rhone and its
major_tributary, the Saone, forced history to make a detour towards the
north” (Elisée’ Reclus). This was also précisely the path followed by the
domesticated vine: born on the cusp of the éaucasus and the northern
edge of the Middle East, it travelled westwards to Lebanon, Israel, Cy-

rus, Greece, Italy, Spain and Provence before moving north along the

héne Valley. W}l;h no offence to the Celtic tribes, what Elisée Reclus
meant by “civilization” was at that time Rome which had laid its hands
on southern Gaul which thus became the Roman province of Narbonne,
stretching from the western outpost of Languedoc to the Alps. During
the first century BC, the Rhéne — that “straight line” linking the Medi-
terranean to northern Europe — had become a major commercial axis with
its lourishing trading posts such as Arles (which is today a rich reserve for
archaeologists on account of its numerous remains ofy amphoras), Lyon
and Vienne. These towns were centres for intense and lucrative trading,
particularly in wine. Diodorus of Sicily wrote: “the natural cupidity of
many Roman merchants exploited the passion of the Gaulois for wine...
from which they drew vast profits”. But, as from the end of the rule of the
Emperor Augustus, it had become local production from the Narbonnais
province that was quenching regional thirsts.

Along the Rhone Valley, archaeologists have discovered traces of ancient
vineyards in the Gard, the Vaucluse and the Drome, but it would seem
that by far the oldest known signs of winemaking in the region are to be
found'in the Ardéche: grape pips and around 15 vine plants, but especiall

organic traces of red wine attached to local pottery dating from the 4t

century BC have been found near the ancient town of Alba-la-Romaine.
We do not know whether it was Phocean Greeks coming from Massalia
(now Marseille), who travelled the area back then and who could have
taught wine-making to the locals, but it would appear that the contempo-
rary IGP Ardéche could lay a claim to being the oldest Rhone vineyard!
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Picatum, Gaul’s « grand cru »

Amongst the wines produced at that time (and today one can even taste
a wine made using the techniques of the Roman period at Mas des Tou-
relles, where an amazing reconstitution has been conducted), only one has
sustained the test of time, at least in words: Picatum, the “waxed” wine
of the Allobroges tribe. The territory of this Gaulois tribe covered the
Dau]i?lhiné and the Algs and their capital was Vienne which was the centre
for the production of this wine loved by Romans. Martial even called
Vienne “wine-flavoured”. As an example of the vine’s capacity to adapt
to conditions outside Mediterranean influence, the grape used, known as
allobrogica, was, according to Pliny the Elder, black, generous in its yields,
resistant to cold weather and having “a naturally waxy flavour”."Some
have considered this grape to be an ancestor of syrah, and, according to
the geographer Roger Dion: “it is not conceivabl}f’: that the wine-makers
of the time should have left une_)ﬂiloited the natural capacities of site such
as Hermitage and Cote-Rétie”. That may be so, but archaeology can spoil
the party and those two sites, as well as the area around Vienne, have so
far produced no evidence apart from amphoras that contained olive oil.
This has led some to speculate that Picatum actually came from Savoie,
and not the Dauphiné, and that the allobrogica grape was an ancestor of
the mondeuse variety, which has a family link to syrah, thus keeping it in
the family. Archaeobotanical studies may resolve this tricky question one
of these days!
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The party is over

The ancient vineyards of the Rhone Valley would suffer from the disor-
der that followedy the end of the Roman Empire during the 5th century.
Say goodbye to Roman refinement, here come the barbarians and the
return of the dark ages! In any event it was the end of good living for the
vineyards: for several centuries small plots would survive around dioceses,
abbeys and monasteries. With additional constraints “civilization” moved
gradually and for a long time from the Mediterranean area northwards
and the Rhéne lost its position as a strategic axis. Whilst considerable
commercial vineyards emerg}eld as from the 12th century around Paris,
in Burgundy, around La Rochelle or Bordeaux, the Rhone Valley was left
out of new markets in France or abroad and had to make do with local
consumption. The emerging markets of the Middle Ages were England,
Flanders and northern French towns such as Paris, all of which were inac-
cessible for wines from southern France which would have had to cross the
Mediterranean and then pass the straights of Gibraltar before travellin
north by ship. Burgundy protected its own interests, as did the city o%
Lyon which has its own production from the surrounding hills. Before the
construction of the canal that would link Bordeaux to the Mediterranean
as from the 17th century, moving wines this way was impossible and, in
any event, Bordeaux protected its own production from any competition
with trade barriers. In the famous poem of 1214 known as La Bataille
des Vins Sthe Battle of wines), 120 wines were listed and commented, but
not a single one came from the Rhone. Until the arrival of railways in the
19th century made economic transport to the north possible, there were
only two options: making use of any attractive local markets, or creating
a new trade route. This would create separate destinies for the two parts
of the valley.



Popes in the south...

One of the best ways of stimulating local 1Broduction during the Middle
Ages was to have a Pope in your vicinity. Popes set up a second home in
Avignon between 1309 and 1378, turning the Comtat Vanaissin into a
pontifical state: a status it retained until the French Revolution. Carpen-
tras was its administrative capital. According to historians, popes were
not that keen on the local wines, preferring those from Saint Pourcain,
Beaune or Arbois. But followers, pilgrims, tradesmen and the curious pu-
blic that flooded to Avignon, Carpentras, Arles or Roquemaure were not
so demanding. These new customers encouraged production b})lr increasin

consumption. In the town of Carpentras for example, more than 80% o
the houses stored considerable quantities of wine, often amounting to se-
veral hundred litres. Another small town was to benefit from this growth:
Chateauneuf Calcernier (rebaptised Chateauneuf du Pape en 1893) lies
on the main road to Avignon and would have its fortune boosted above
all by the papal presence when these religious dignitaries spent the sum-
mer mont[gs there, building a castle in 1317. By 1344, 85% of the town’s
landowners owned a vineyard and 38 different producers were known,
a few of them selling their own wines. Yet, for the time being, the town
earned its living essentially from the mining of lime and stone, as well as
the production of bricks, more so than from wine. For that to come about,
it would take a few more centuries and the emergence of a family called

Tulle de Villefranche.

... and the fairs of Beaucaire

After the departure of %opes from Avignon, the devastation caused by

the Great Plague of 134

and then religions civil wars, times were again

difficult until new events improved things: the fairs of Beaucaire, which

recreated propitious conditions for trade. Beaucaire lies on the Rhone
where river traffic meets that from the sea. For several centuries it became
a commercial turntable (of which one can still see traces) that attracted
merchants from many countries: Italy, Spain, Switzerland, Germany and
Holland. Local wines, especially those from the right bank on the Gard
region stood to benefit from this visibility and some, such as those from
Chusclan and Laudun, acquired sufficient reputation as t